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KESTAVA KEHITYS PAIVITTAISTAVARAKAUPPAA
KOSKEVASSA PAATOKSENTEOSSA

Vield 1990-luvulla k&ytiin voimakasta keskustelua siitd,
ovatko talouden kulutuksen ja tehokkuuden kasvun tavoit-
teet peruuttamattomassa ristiriidassa ympadriston kestdvan
kehityksen vaatimusten kanssa. Keskustelu oli monella tapaa
hyddyllistd. Talouseldma joutui tunnustamaan kasvun ehdot,
mutta samalla huomattiin, ettd tehokkuuden tavoittelu ja
uuden teknologian hyddyntdminen voitiin suunnata kestévaa
kehitysté vahvistavalla tavalla.

Logistilkan tehostuminen on lisénnyt elintarvikealan
ekotehokkuutta. Kun elintarvikealan Kilpailu Suomen EU-ja-
senyyden myotd vapautui, siirryttiin véhitellen teollisuuden
suoratoimituksista kaupan yhdistettyyn jakeluun. Muutos va-
hensi kuljetuskilometrejé, polttoaineen kulutusta ja liikenteen
péastoja viidennekselld. Teollisuuden suoratoimituksia on ny-
kyddn merkittavasti vield meijerituotteissa, leipomotuotteissa
sekd panimo- ja virvoitusjuoma-alalla. Ndiden volyymeiltaan
suurten tuoteryhmien jakeluratkaisuilla on paitsi merkittévia
kustannus- myds ympdristévaikutuksia.

Pakkausjatteen syntymistd jakelutoiminnassa kauppa on
vahentényt kehittdmall4 uudelleenkéytettdviad rullakoita, kul-
jetus- ja myymadldlavoja sekd tuoretuotteiden muovisia kulje-
tuslaatikoita. Tdmé&kin kehitys on ollut jarkevad samalla seka
ympériston ettd logistiikkakustannusten kannalta.

Kuluttajan ympdristotietoisuus on viime vuosien aikana
jatkuvasti kasvanut, ja kuluttaja haluaa omalla toiminnallaan
vaikuttaa elinympéristonsé sdilymiseen. Péivittaistavarakauppa
on antanut kuluttajalle mahdollisuuden osallistua kierrétyk-
seen yllapitdmalld juomapullojen ja -tdlkkien palautusauto-
maatteja sekd perustamalla kierrétyspisteitd myymaldiden
yhteyteen. Péivittdistavarakauppa on myos ollut alusta pitéden
mukana erilaisissa ymparistomerkintéjarjestelmissd, joiden
tarkoituksena on auttaa kuluttajaa valitsemaan ympéristdys-
tavallisia tuotteita. Ympéristdvastuusta onkin tullut kaupalle
térkeé kilpailukeino ja osa yritysstrategiaa.

Tehokkuus- ja ympéristotavoitteet voidaan yhdistdd. Kan-
sainvélisen Kilpailun my6td myods kotimarkkinakaupan on
parannettava tuottavuuttaan. Vé&hittdiskaupan aukiolomah-
dollisuuksien lissdminen tehostaisi kiinteistdjen kéyttod, kuten
myds mietojen alkoholijuomien ja itsehoitola&kkeiden myyn-
nin salliminen pdivittaistavarakaupassa. Hyddykemarkkinoi-
den vapauttamisella olisi my6s merkittéava kuluttajien asiointi-
matkoja véhentdva vaikutus ja se tukisi l&hikauppojen toimin-
taedellytyksié. Pdivittaistavarakauppa pyrkii sijoittamaan 1,8

miljoonan myyntineliometrin palveluverkkonsa tehokkaasti ja
olemassa olevaa yhdyskuntarakennetta tukevalla tavalla.

Tama julkaisu on ensimméinen raportti pdivittaistavara-
kaupan kokonaisympéristovaikutuksista. Vaikka yritysten
tuottama ympadristotieto ei olekaan vield tdysin yhteensopivaa,
julkaisu antaa luotettavan kuvan toimialan ympéristdvaiku-
tusten suuruusluokasta ja ympadristovaikutuksiin vaikuttavista
tekijoistd. Ympadristotiedon kerddminen on térkedd parhaiden
kaytdntojen levittdmiseksi toimialalla ja ympéristoasioita
koskevan yhteistydn tehostamiseksi koko suomalaisessa elin-
tarvikeketjussa. Péivittdistavarakauppa ry kehittd4 toimialan
ympéristdlaskentaa edelleen ja tuottaa jasenyrityksilleen ver-
tailutietoa tavoitteellisen yritys- ja toimialakohtaisen ympdris-
tétyon tarpeisiin.

Osmo Laine
Paivittaistavarakauppa ry:n toimitusjohtaja
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PAIVITTAISTAVARAKAUPAN MERKITTAVAT

YMPARISTOVAIKUTUKSET

Raportin rajaukset

Tamé julkaisu on lyhennelmé Paivittaistavarakauppa ry:n
(PTY) maa- ja metsatalousministerion tuella toteuttamasta
péivittaistavarakaupan ympéristo- ja logistiikka-asioita kos-
kevasta selvityksestd, joka on kokonaisuudessaan nahtavilld
yhdistyksen kotisivuilla osoitteessa www.pty.fi. Selvitys koskee
Péivittaistavarakauppa ry:n jasenyrityksié, joiden osuus péivit-
téistavarakaupan vahittaismyynnistd Suomessa vuonna 2003

JAKELU JA
VARASTOINTI

TUOTANTO “

_____________________________

Kuva 1. Raportin kattama osuus paivittaistavarakaupan arvoketjussa.

Merkittavat ymparistovaikutukset

Péivittaistavarakauppa on merkittavéssa roolissa kuluttajan ja
teollisuuden vélissé. Tarjoamalla kuluttajille tietoa tuotteiden
alkuperéstd, ympéristdominaisuuksista, oikeasta kéytdsta ja
sdilytyksesta kauppa mahdollistaa kuluttajien ympéristotietoi-
set valinnat. Sijoittumalla kuluttajien asiointireittien varrelle ja
tarjoamalla laajempia palvelukokonaisuuksia kauppa véhent&a
kuluttajien asiointimatkojen aiheuttamia ympéristovaiku-
tuksia. Yllapitdmalld kierrétettdvien ja uudelleenkéytettévien
pakkausten palautuspisteité kauppa antaa kuluttajalle mahdol-
lisuuden osallistua pakkausjétteen vahentdmiseen.

Tehostamalla logistiikkaa kauppa pienentdd myymaldissé
tarvittavaa varastointitilaa ja siten vahentdd l&mmitettavan
kokonaistilan tarvetta. Samalla se vdhent&a kokonaiskuljetus-
kilometrejd, kuljetuksista aiheutuvia pdéstojé ja polttoaineen
kulutusta. Valikoimien ja toimitusten ohjauksella véhennet&én
havikkid. Lisdamalla tilojen energiatehokkuutta ja muunto-
joustavuutta kauppa véhenté&d l[ampo- ja séhkoenergian kulu-
tusta. Toimimalla yhteisty6ssa teollisuuden kanssa pakkausten
suunnittelussa kauppa tehostaa myymaldtilan kdyttod sekd
vahentdd materiaalien kulutusta ja jatteiden syntyd omassa
toiminnassaan ja kuluttajan kotona.

oli 93,3 %. Mukana ovat myds yrityksia palvelevien hankinta-
ja logistiikkayhtididen tiedot, samoin kuin muut jasenyrityksié
palvelevat valittdmat kuljetukset sekd kuluttajien kauppoihin
kohdistamat asiointimatkat. N&in on pyritty kartoittamaan
kaupan vaikutusmahdollisuuksia arvoketjunsa ympéristoasioi-
hin niin laajasti kuin mahdollista.

_____________________________

Vaikutus Vaikutusten syntyminen
paivittaistavarakaupassa
limastonmuutos fossiilisilla polttoaineilla

tapahtuva sahkon ja lammoén
tuotanto, jaahdytys, kuljetukset
seké autolla tehtavat asiointimatkat,
kaatopaikalle paatyva jate

Happamoituminen sé&hkon ja lammon tuotanto,
kuljetukset seké autolla tehtavat

asiointimatkat

Energian kayttod séhko- ja lampoenergian kulutus,
kuljetukset seka autolla tehtavat

asiointimatkat

Veden kulutus sosiaalitilojen kaytto ja siivous, keittiot

Jatteiden kertyminen  pakkausmateriaalien kaytto ja

hyddyntadminen, havikki

Materiaalien kulutus ~ pakkausmateriaalien kaytto ja

hyddyntaminen
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YMPARISTOTUNNUSLUVUT VUONNA 2003

TUNNUSLUKU
TOIMINNOT

Myynti

Myymaldiden lkm
Myyntipinta-ala
Rakennuskannan kokonaisala

Tavarankuljetukset

Asiointimatkat

LUONNONVAROJEN KULUTUS
Sahkon kulutus

Lampdenergian kulutus
Primé&arienergian kulutus

Veden kulutus

Pt-kaupan kaytdssa olevien
tonttien pinta-ala
Pakkausmateriaalien kaytto
Jatteiden ja hyotykaytettavien
jakeiden kokonaismaara

PAASTOT
Kasvihuonekaasupéastot
Happamoivat paastot

ARVO

10,6 miljardia euroa

<} CIefil
175 ha
330 ha

210 miljoonaa km

1 700 miljoonaa km

1,15 miljoonaa MWh
400 000 MWh

16 000 terajoulea

1 000 000 m3

1100 ha
66 000 tonnia

155 000 tonnia

1,2 miljoonaa tonnia CO-ekv
4 500 tonnia SO2-ekv

* koko Suomen kattavaa vertailulukua ei ole saatavilla

VERTAILU

93 % Suomen
paivittaistavarakaupan
kokonaismyynnista

81 % kaikista pt-myymaloista
80 % kaikista pt-myymaldista
0,8 % Suomen rakennusten
kokonaiskannasta

3 % kuorma- ja pakettiautojen
kokonaisliikennesuoritteesta
4 % henkildautojen
kokonaisliikennesuoritteesta

1,3 % Suomen kokonaiskulutuksesta
1,2 % Suomen kokonaiskulutuksesta
1,1 % Suomen kokonaiskulutuksesta

*

*

24 % maahantuoduista pakkauksista

6 % Suomen yhdyskuntajatteesta

1,5 % Suomen kokonaispaastoista
2 % Suomen kokonaispéaastoista
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PAIVITTAISTAVARAKAUPAN TOIMINNOT

Péivittaistavarakaupan toimintojen suuruusluokkaa arvioidaan
téssd julkaisussa ympéristdvaikutusten ndkokulmasta. Mitd
suurempi toimintojen volyymi on, sitd suuremmat ovat myos
niiden aiheuttamat ympéristovaikutukset. Keskeisid suuruus-
luokkaa kuvaavia tunnuslukuja ovat pdivittéistavarakaupan
myynti, toimintoja palvelevien rakennusten kokonaispinta-ala
sekd asiointimatkojen ja kuljetuskilometrien kokonaismaara.

Myynti

Pdivittaistavaroiden vuosittainen kokonaismyynti Suomessa on
yhteensé noin 12 miljardia euroa. Tdm4 tarkoittaa noin 2 300
euroa jokaista suomalaista kuluttajaa kohti. PTY:n jasenyritys-
ten pdivittéistavaramyynti vuonna 2003 oli yhteensd noin 10,6
miljardia euroa eli yli 93 % péivittdistavaroiden vuosittaisesta
kokonaismyynnista.

Rakennuskanta

Péivittaistavarakauppaverkosto palvelee asiakkaitaan koko
maassa yhteensd 4 842 myymaélassd. PTY:n jasenyritysten péi-
vittdistavarakauppoja oli Suomessa yhteensa 3 931 kappaletta
vuonna 2003 eli 81 % kaikista Suomen pdivittaistavaramyymé-
I6istd. Paivittaistavaramyymaldiden yhteenlaskettu lukumaaré
on viime vuosikymmenina pienentynyt erityisesti kylakauppo-
jen vahenemisen johdosta, mutta ndyttdé viime vuosina vakiin-
tuneen nykyiselle tasolleen.?

PTY:n jasenyritysten pdivittaistavarakaupan kéaytdssa oli vuon-
na 2003 yhteensd noin 3,3 miljoonaa huoneistonelidmetrié
(noin 330 ha), mukaan lukien péivittdistavarakauppaa palvele-
vien varastojen ja terminaalirakennusten huoneistoala. Myynti-
pinta-alaa PTY:n jasenyritysten péivittdistavarakaupan kéytos-
sd oli vuonna 2003 yhteensé noin 1,75 miljoonaa nelidmetria
(noin 175 ha) eli 80 % kaikkien péivittdistavaramyymaldiden
pinta-alasta. Myyntipinta-ala kasittdd myymaélan asiakaspalve-
lualueen, kuten tavara-alueet, kdytévat, lihatiskin palvelualu-
eineen, kassa-alueen sek& tuulikaapin. PTY:n jésenyritysten
pévittdistavarakaupan kéytdssa olevien rakennusten osuus on
noin 0,8 % Suomen asuin- ja toimitilarakennuskannasta.

Kuljetukset

Tavarakuljetukset

PTY:n jasenyritysten pdivittaistavarakauppaa palvelevien kulje-
tusten vuosittainen kokonaismaéaré oli vuonna 2003 suuruus-
luokaltaan noin 210 miljoonaa kilometrid. Luvussa ovat mu-
kana kaupan hankintakuljetukset, kaupan toimijoiden runko-,
jakelu- ja paluukuljetukset sekd kauppaan suoraan toimittavien
tavarantoimittajien kuljetusten PTY:n jasenyrityksille kohdis-
tettu osuus. Paluukuljetusten osuus kaupan kokonaisjakelun
volyymista on noin 30 %. N&in saatu péivittdistavarakauppaa
palvelevan tavaraliikenteen osuus on noin 3 % kuorma- ja
pakettiautojen kokonaisliikennesuoritteesta Suomessa vuonna
20032,

Asiointimatkat

Kuluttajien pdivittaistavarakauppaan kohdistuvista asiointi-
matkoista ei ole olemassa kattavaa tilastointia. Niinpd asiointi-
matkat on arvioitu myymaldkohtaisesti tehtyjen kyselyjen sekd

Paivittaistavarakaupan kaytdssa oleva huoneistoala
(yhteensa 3,3 miljoonaa h-m?)

(5%)
(19%)

(17%)

(16%)
(13%)

(2%)

(28%)

Varastot ja terminaalit Hypermarketit Tavaratalot

[ Isot supermarketit M Pienet supermarketit M Valintamyymalat

Pienmyymalat

* Kauppa 2005. Kauppa yhdyskuntasuunnittelussa 2000. Edita, Helsinki; AC Nielsen: Péivittaistavarakaupan myymalarekisteri 2003.

2Vertailuluvussa ovat mukana kuorma-autojen ja pakettiautojen liilkennesuoritteet, yhteensa 6635 miljoonaa km vuonna 2003 (http://www.tiehallinto.fi/aikas/liiks.htm).



Yhteensa 76 ha
rakennuskanta

¥

JAKELU JA

TUOTANTO VARASTOINTI

Yhteensa 210
miljoonaa km

Myynti 10,6 miljardia EUR.
Yhteensa 3931 myymaélaa
270 ha rakennuskanta

Yhteensa 5,2
miljoonaa kuluttajaa

¥ ot

MYYNTI “
1

Yhteensa 1 700
miljoonaa km

Kaupan ja tuottajien hankinta-, runko- ja jakelukuljetukset Henkildautolla tehtavat asiointimatkat

Kuva 2. Paivittaistavarakaupan toimintojen suuruusluokka.

asiointimatkoilla kéytetyistd kulkuneuvoista ja keskimé&aréi-
sistd asiointimatkoista saatavilla olevien PTY:n jasenyritysten
tilastojen perusteella. Arvioinnin perusteella kuluttajien PTY:n
jasenyritysten péivittdistavaramyymaldihin suuntautuvat, yksi-
tyisautolla teht&véat asiointimatkat olivat suuruusluokaltaan 1,7

142656 miljoonaa kilometrid vuonna 2003 (http://www.tiehallinto.fi/aikas/liiks.htm.).

miljardia kilometri& vuonna 2003. Luvussa eivédt ole mukana
loma- ja tydmatkojen yhteydessd tehtdvét asiointimatkat. N&in
saatu asiointimatkojen osuus on noin 4 % henkildautojen ko-
konaisliikennesuoritteesta Suomessa vuonna 2003



8 Paivittaistavarakauppa ja ymparistd

TOIMINTAYMPARISTON SUUNTAVIIVAT

YMPARISTOTYOLLE

Kaupan alan yritysten toimintaympéristoll4 ja siind tapahtuvil-
la muutoksilla on merkittavé vaikutus yritysten ymparisto- ja
logistiikkaty6hon. Kauppa voi itse vaikuttaa hankintaan, kil-
pailuun ja kustannuksiin liittyviin tekijoihin, mutta se ei pysty
voimakkaasti vaikuttamaan véesto- ja kulutustekijoéihin, kulut-
tajien ostok&yttadytymiseen tai lainsaééddantoon. Edelld mainit-
tuihin tekijoihin kauppa voi vaikuttaa ainoastaan epésuorasti,
keskeisten sidosryhmiensd kautta.

Muutokset vaestdrakenteessa vaikuttavat
myymalarakenteeseen ja kaupan
sijoittumiseen

Kauppa sopeuttaa toimintansa yhteiskunnan rakenteeseen.
Toisaalta myods kauppa vaikuttaa ympardivan yhteiskunnan
palvelurakenteeseen ja tuotantoon. Kaupan palveluverkon
suunnittelussa avainasemassa ovat kaavoituksesta vastaavat
kunnat ja maakuntien liitot.

Véestomaaré ja sen kasvu vaikuttaa eniten kaupan toimin-
taan ja myymaélaverkon muotoutumiseen. Nyky-Suomessa
véestd kaupungistuu ja keskittyy eteldisiin maakuntiin sek&
muutamille kasvukeskusalueille. Henkildauton omistuksen ja
kdyttémahdollisuuden yleistyminen on helpottanut kaupassa
asiointia ja mahdollistanut pidemmallekin suuntautuvat os-
tosmatkat.

Pdivittaistavarakaupan Kiristyvan hintakilpailun myota kas-
vaneet tehokkuusvaatimukset edellyttavat suuria myymaléko-
koja ja tehokasta logistiikkaa. Paivittdistavarakaupan rakenteen
muutokselle onkin tyypillistd hypermarkettien markkinaosuu-
den kasvu, myymaldmaaran supistuminen, yksikkdkoon kasvu
ja myyntitehokkuuden liséys.

Kaupunkien reuna-alueille tai ulosmenovéylien varteen
sijoittuneiden suuryksikdiden on pelétty vievén asiakkaita lahi-
ja erityisesti keskustakaupoilta. Kuluttajat ndyttavét kuitenkin
suosivan melko tasapuolisesti molempia myymaélatyyppeja.
Suuret ostokset tehddén usein henkildautolla hypermarketeista
viikonloppuisin, kun taas pienemmat tdydennysostokset teh-
déaan viikolla lahikaupoista.

Palvelujen suunnittelussa on otettava huomioon eri véesto-
ryhmien tasapuoliset mahdollisuudet ké&yttad kaupan palveluja,
kaupan taloudelliset toimintaedellytykset ja kilpailundkdkohdat
seké ymparistda koskevat vaatimukset. Maaseudulla palvelujen
saatavuuden kannalta olennaisia ovat uudet jakelukanavat, ku-
ten litkennemyymalat ja entistd suuremmat elintarvikekioskit.
Kaupunkikeskustoissa sijaitsevien myymaldiden elinvoimai-
suus edellyttad riittdvad myymaldkokoa seké tehokasta huoltoa
ja kuljetuksia myos keskusta-alueella.

Ymparistolainsaddanto kehittyy jatkuvasti

Kaupan alan ympéristondkokohtiin liittyvat asiat ovat yha
tarkemman viranomaissadtelyn kohteena. Péivittdistavara-
kauppaa koskevia keskeisi&d ymparistosaaddoksié ovat ymparis-
tonsuojelulaki ja -asetus, jatelaki ja -asetus sek& sijoittumista
ja rakentamista koskevat maankdyttd- ja rakennuslaki sek&
-asetus. Alan lainsdddantd on varsin kattava ja sitd kehitetaddn
edelleen vastaamaan yhteiskunnan muutoksia ja tarpeita.

Pdivittaistavarakauppa vastaa itse tuottamansa jatteen jate-
huollon jarjestdmisestd ja kustannuksista jatelain mukaisesti.
Se on myds mukana tuottajan jatehuoltovastuuseen perustu-
vissa pakkausten tuottajayhteisdissd ja pakkausalan ympdris-
torekisterissd (PYR). EU:n taholta tulevat uudet vaatimukset
muuttavat kansallista lainsd&déntdd jatkuvasti. Erityisesti
EU:n jatelainsd&dantd on kehittynyt viime aikoina voimakkaas-
ti. Kaupan kannalta keskeisi& muutoksia ovat EY:n eldinperdisia
sivutuotteita koskeva asetus (2002/1774/EY) sekd EY:n jatteen-
polttodirektiivi (2000/76/EY). Sivutuoteasetus mahdollisesti
muuttaa kaupan biojatteen keréilykdytantojé ja siten aiheuttaa
kustannuksia kaupalle. Jatteenpolttodirektiivi puolestaan voi
vaikeuttaa kaupan energiajakeen hyddyntédmisté.

Lainsdddannon vakiintumaton tilanne asettaa haasteita
kaupan toiminnalle erityisesti jatehuoltoon ja jatteiden hyo-
tykéayttoon liittyvissd asioissa. Keskenddn hyvinkin erilaiset
kuntakohtaiset jatehuoltoméadraykset vaikeuttavat jatehuollon
tehostamista esimerkiksi kauppaketjukohtaisin sopimuksin.
Ongelmallisia ovat myds erilaiset kdytdnnot julkisen ja yksityi-
sen sektorin jatehuoltojérjestelyissd ja -palveluissa.
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Kaupan valikoimat seuraavat
kysynnan muutoksia

Pdivittaistavarakaupan kannalta merkittvin viimeaikainen
kuluttajakdyttadytymisen muutos on kuluttajien tarpeiden eriy-
tyminen. Kaupan valikoimat ovat viime vuosina laajentuneet
merkittévasti, koska kaupan tulee pystyd palvelemaan hyvin
erilaisia, aikaisempaa pienempié kuluttajaryhmid.

Asenteita mittaavissa tutkimuksissa kuluttajat antavat usein
ymmartaa olevansa "vihredmpid” kuin heidan todellinen osto-
kdyttaytymisensd osoittaa. Vain hyvin pieni osa kuluttajista on
esimerkiksi valmis maksamaan lisdhintaa ymparistomyotaisis-
té tuotteista. Ulkomaisten halpaketjujen eli ns. hard discounter
-ketjujen voidaan katsoa lisanneen kuluttajien hintatietoisuutta
ja kokeilunhalua.

Tuontituotteiden maard on pdivittdistavarakaupassa jatku-
vassa kasvussa, samoin kaupan omien merkkituotteiden (ns.
private label -tuotteiden) mdaard. Omien merkkien maaran
lisd&ntyessd kaupan mahdollisuudet vaikuttaa tuotteiden so-
siaalisiin ja ympéristovaikutuksiin kasvavat. Kauppa voi myds
eri tavoin pyrkid lisdédmadn ympadristomerkittyjen tuotteiden,
luomutuotteiden ja Reilun kaupan tuotteiden kysyntéa.
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Suomen liittyminen EU:n j&seneksi, euron kayttéonotto
ja EU:n laajeneminen ovat vaikuttaneet merkittavasti kau-
pan kilpailutilanteeseen. Alalla on talld hetkell4d havaittavissa
verrattain voimakas kansainvélistymis- ja keskittymiskehitys.
Ulkomaisten kauppaketjujen tulo Suomeen on toisaalta mo-
nipuolistanut ja piristanyt kauppaa. Toisaalta hintakilpailu ja
sen myotd toiminnan tehokkuusvaatimukset ovat merkittavasti

kiristyneet. Tdman takia kansainvélisten ostoyhteenliittymien
osuus kaupan ostoista on kasvanut ja kilpailutilanne pakottaa
kaupparyhmét hyodyntdméén myos halpatuontitavaraa. Vas-
tuullisuus ympéristd- ja yhteiskuntavastuuasioissa nahdaan
kuitenkin suomalaisen kaupan Kilpailuetuna pitkalla aikava-
lilla.
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TOIMENPITEET YMPARISTOVAIKUTUSTEN

VAHENTAMISEKSI

Péivittaistavarakaupan yritykset ovat vahentaneet ympéris-
tovaikutuksiaan pitkéjanteiselld ympéristotyolla.  Yritysten
toiminnan merkittdvimmat ympéristovaikutukset aiheutuvat
energian kulutuksesta ja tuotannosta. Pdivittéistavarakauppa
on myods merkittdvé pakkausmateriaalin kuluttaja ja pakkaus-
jatteen tuottaja. P&dosa ympdristdtydstd onkin kohdistunut
néihin osa-alueisiin. Lisaksi kaupan alan yritykset ovat aktiivi-
sesti kehittaneet logistiikan sekd rakennusten ekotehokkuutta
ja panostaneet ympéristdjohtamisen kehittdmiseen, toimitus-
ketjun hallintaan sek& ympéristo- ja yhteiskuntavastuuviestin-
taan.

Luonnonvarojen kayton tehostaminen

Kauppa on toimintojaan yleisesti tehostaessaan parantanut
ekotehokkuuttaan erityisesti kdytetyn energian suhteen. Te-
hostaminen on ollut osa normaalia toimintaa, ja sen avulla on
samanaikaisesti seké vahennetty ympéristdvaikutuksia ettd saa-
vutettu kustannussaastoja. Tehostumista on saatu aikaan muun
muassa rakennusten energiankulutuksessa ja tilankdytossé seké
kuljetuksissa.

Kaupan alaa koskevat energiaa saastévat suunnitteluratkai-
sut liittyvat pé&dosin merkittdvimpiin Kiinteistojen energian
kuluttajiin eli ilmanvaihtoon, valaistukseen ja kylmasdily-
tykseen. Myymaéldissd on panostettu muun muassa [&mmon
talteenottojarjestelmiin,  lauhdeldmmoén  hyotykéyttoon,
energianséastdlamppuihin sekd luonnonvalon hyddyntéami-
seen. Energiakatselmukset ovat vakiintunut osa myymaldiden
energiankulutuksen tehostamispyrkimyksié. Yksi tulevaisuu-
den painopiste kaupan energiasdéstdssd on kylmasailytyksen
energiankulutuksen hyvé hallinta.

Kuljetusten energiatehokkuutta ovat parantaneet hyva kul-
jetuskalusto, taloudellinen ajotapa, kuljetusten reittioptimointi
ja paluulogistiikan hyddyntdminen. Kuljetuksissa on jo pitkaan
pyritty autojen mahdollisimman suureen tdyttOasteeseen
muun muassa siirtymélla teollisuuden kuljetuksista kaupan
kuljetuksiin, joissa mahddollisiman suuri osuus tuotteista tuo-
daan myymaél&én yhdella autolla. Paluukuljetusten kapasiteetin
téysimaardistd hyodyntdmistd vaikeuttavat viranomaiss&adok-
set, jotka rajoittavat eri kuljetuserien, esimerkiksi elintarvik-
keiden ja hyotykdyttdjakeiden kuljettamista samalla kalustolla.
Kuljetusyrittdjien suuri maérd asettaa myos haasteita kuljetus-
madrien ja -paastojen seurannalle ja tilastoinnille ja t4ta kautta
tominnan edelleen kehittdmiselle.

Kauppa kehittéad rakennusten
ekotehokkuutta

Suurimmat kaupparyhmét ovat maassamme merkittavia
rakennuttajia. Taman vuoksi yritykset ovat panostaneet eko-
tehokkaaseen rakennuttamismenettelyyn. Tavoitteena on op-
timoida rakennuksen elinkaaren aikaiset energia-, muutos- ja
muut kustannukset seka taloudellisin etté ymparistokriteerein
arvioituna.

PTY:n jasenyritykset ovat aktiivisesti osallistuneet kiinteistdalan
kehityshankkeisiin. Rakennus- ja kiinteistdalan ymparistotyon
voidaan katsoa alkaneen vuosina 1994-1999 kaynnissa
olleesta Tekesin osin rahoittamasta rakentamisen ymparisto-
teknologia-ohjelmasta. Ohjelma keskittyi pa&osin ekologisesti
kestavaan rakentamiseen.

Taman jalkeen kehitystyota jatkettiin muun muassa kiinteis-
t6- ja rakennusalan toimijoiden koordinoimassa ProGresS-
ohjelmassa seka VISIO 2010 -kehitystydssa. ProGresS-oh-
jelma kaynnistettiin vuonna 1999 edistamaan suomalaisen
kiinteistd- ja rakennusalan ymparistosaamista ja kestéavaa
kehitysta.

Vuonna 2002 koekayttoon otettu PromisE — rakennusten
ymparistéluokitus on Ymparistoministerion, Motivan, Raklin,
Tekesin seka keskeisten asunto-, toimisto- ja liikekiinteistdjen
omistajien yhteistyossa kehittama markkinointityokalu, jonka
ideana on arvioida rakennuksen merkittdvimpia ymparisto-
vaikutuksia yksinkertaisten mittareiden avulla. Vuoden 2004
aikana tyokalu laajenee kattamaan myds uudisrakentamisen.
Erityisesti suuret kaupparyhmat ovat olleet aktiivisia luokitus-
tydkalun kehittémisessa ja ovat merkittavimpia liikekiinteisto-
jen PromisE-luokituksen kayttajia. Liséksi kaupan edustajia on
osallistunut Rakennusteollisuus ry:n vetamaan REM — raken-
nusten elinkaarimittaristo -hankkeeseen.
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Uudelleenkdytettavat jakelupakkaukset, pakkausten standar-
dointi ja keventdminen sekd ylipakkaamisen valttdminen ovat
véhenténeet varastojen ja myymaldiden jatemaéria ja tilantar-
vetta sekd tehostaneet kuljetuksia.

Veden kulutus ei ole merkittdva ymparistonakokohta pai-
vittéistavarakauppatoiminnassa, sill4 sen kulutus on véhais-
t4, ja on jatkuvasti edelleen véhentynyt. Tdmd on seurausta
kehittyneestd laitekannasta sekd putkirikkojen paremmasta
havaitsemisesta.

Paastdjen vahentadminen

Kaupan toiminnasta aiheutuvat péastdt ilmaan jakautuvat
useisiin eri l&hteisiin. Kauppa voi vaikuttaa paésttjen vahene-
miseen tehostamalla péastoja aiheuttavien, paasiassa fossii-
listen polttoaineiden kdyttod sekéd saastamalld niilld tuotettua
energiaa. Ostamansa energian tuotannon pééstdihin kauppa
voi vaikuttaa suosimalla uusiutuvilla energialdhteilld tuotettua
energiaa.

Kuljetusten pakokaasupéastdja pyritdédn pienentdmaan
kayttamalla kuljetuskalustossa ympdristoystavallista teknolo-
giaa, kuten katalysaattoreita. Lisaksi kuljettajia on opastettu
taloudelliseen, energiaa saéstavéan ajotapaan ja tyhjakdynnin
vélttamiseen.

Pakkausten kayton vahentaminen

Péivittéistavarakauppa toimii aktiivisesti pakkausten standar-
doinnin, materiaalien k&ytdn vahentdmisen ja ympéristomyo-
taisten materiaalien kéayton lisdédmisen hyvaksi muun muassa
suomalaisissa tuottajayhteisdissd ja kansainvalisissd standar-
dointiorganisaatioissa. Pakkaussuunnitteluun panostaminen
néhddén keskeisend tulevaisuuden asiana. Standardien luo-
minen on tarke&a erityisesti kuljetusten ja myymaldiden tilan-
kayton tehostumisen kannalta. Standardikokoiset pakkaukset
voidaan esimerkiksi sijoittaa tiiviimmin maéaritellyn kokoisiin
jakelupakkauksiin ja myymaélahyllyihin.
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Kauppa investoi vuosittain noin 40 miljoonaa euroa
tyhjien juomapakkausten kasittelyyn

Suomessa pantillisten juomapullojen ja -télkkien palautusaste on huomattavan korkea.
Pantillisista juomapulloista palautuu yli 98 % ja pantillisista tolkeisté noin 90 % takaisin
kiertoon. Paivittaistavarakaupalla on merkittava rooli jarjestelmén yllapidossa, ja se
vastaa myyntiosuuttaan suuremmasta palautuvien pakkausten vastaanotosta.

Pullojen palautusautomaatteja on paivittaistavarakaupan yhteydessa noin 2 800 kap-
paletta. Tolkkien palautuspisteitéd on Suomessa kaikkiaan noin 6 000, ja valtaosa myds
niista sijaitsee paivittaistavarakaupan toimipisteissa.

Paivittaistavarakauppa on investoinut huomattavasti juomapullojen sek&d tolkkien
palautuspisteisiin. Selvittdessédn vuonna 2000 tyhjien juomapakkausten kasitte-
lyyn liittyvia kokonaiskustannuksiaan kauppa arvioi niiden olleen vuositasolla noin
40 miljoonaa euroa.
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Pakkaukset:
= uudelleenkaytettavien

Energian kulutus:

= |ammon talteenottojarjestelmien kaytto
jakelu- ja myymalapakkausten * lauhdeldammon hyotykaytto
kierratysjarjestelmien kehittaminen = energiansaastdlamppujen kaytto

(mm. Transbox ja FI 2002 -jarjestelmat) * luonnonvalon hyédyntdminen

pakkausten standardointi ja Motiva-mallin mukaiset energiakatselmukset
keventaminen kiinteisto- ja rakennusalan energiansaastosopimus (KRESS)
materiaalien kayton Jatteet:

vahentaminen ja ymparistomyotaisten
materiaalien kayton lisadminen

« jatteiden lajittelun tehostaminen

TUOTANTO RERE A

-

VARASTOINTI

=

-

Kuljetukset:

« jakelun keskittdminen
paluulogistiikan kehittaminen
reittioptimointi

taloudellinen ajotapa
ymparistdystavallisen teknologian
kayttdé (mm. katalysaattorit)
Jatteet:

« jatteiden lajittelun tehostaminen

¥

MYYNTI

-

-

* Investoinnit
uudelleenkaytettavien
juomapullojen ja
materiaalina kierratettavien
tolkkien palautusjarjestelmiin
Ekopalvelupisteiden
tarjoaminen kuluttajille

Kuva 3. Keskeiset toimenpiteet paivittaistavarakaupan ymparistévaikutusten vahentéamiseksi.

Kaupan alan yritykset ovat olleet edellakévijoitd uudel-
leenkéyttavien pakkausten Kierratysjdrjestelmien Kkehittajana.
Kauppa on ollut aloitteentekijdnd keskeisten kierratysjérjes-
telmien (Transbox- ja FI 2002 -jérjestelmét) luomisessa. Péi-
vittéistavarakaupan yritykset ovat olleet myos perustamassa
pakkausmateriaalien hyotykéyttoad hallinnoivaa PYR Oy:té ja
omistavat siitd yhteensé 22,5 %.

Jatehuollon tehostaminen ja jatteen
maaran vahentaminen

Kaupparyhmét ovat méératietoisesti kehittdneet myymalgissd,
varastoissa ja kuljetuksissa syntyvien jatteiden hyotykéyttod
lajittelua tehostamalla seké lisédmall& uudelleenkdytettavien
kuljetuspakkausten kdyttod. Myymaldissé syntyvien jatteiden
lajittelussa keskitytadn paéasiassa neljddn padjakeeseen: biojate,
pahvi, energiajate ja sekajate. Lis&ksi myymaldissa syntyy ja
niissa ker&tadn useita pienempid jatejakeita, kuten esimerkiksi
metallia, lasia ja paistorasvaa.

Hyvin toimivalla jdtehuollolla voidaan kaatopaikalle
menevan jdtteen maard vdhentdd noin 10 prosenttiin koko
jatemaaréstd. Parhaissa pdivittdistavarakaupan myymaldissa
kaatopaikkajéte on onnistuttu pudottamaan alle 5 prosenttiin
kokonaisjatemaaristd. Kaupan jatteiden hyotykayttod voidaan

edelleen merkittavasti tehostaa. Esimerkiksi energiaksi kelpaa-
vaa jatettd paatyy edelleen sekajatteend kaatopaikoille. Seka-
jatteen mé&drad vahentdmalld kaupat voivat saada merkittévia
kustannussaastoja. Td&méa korostuu erityisesti tulevaisuudessa
jatemaksujen nousun myota.

Kaupan alan yritykset tarjoavat myds kuluttajille mahdol-
lisuuden kierratykseen. Suurimpien kaupparyhmien myyma-
I6iden yhteydessd on yhteensd noin 400 ekopalvelupistettd.
Jarjestelyssd kauppa tarjoaa ekopalvelupisteen tilat kunnan,
alueellisen jatehuoltoyhtitn tai tuottajayhteison kdyttdon, joka
huolehtii jateastioista ja niiden tyhjennyksesté. Asiakkaat voi-
vat toimittaa ekopalvelupisteisiin veloituksetta kierrétettavia ja
uudelleenkaytettavia jatteitd kuten paperit, muovit, lasit, pien-
metallit ja kerdyskartongit.



kaupan logistiikkaa

Paivittaistavarakauppa on vaikuttanut merkittévasti uudel-
leenkaytettavien pakkausten kehittamiseen. Esimerkki eri
toimijoiden valisestd omaehtoisesta logistiikkayhteistydsta on
eri teollisuusalojen ja kaupan valinen kierratettava Transbox-
kuljetuslaatikko.

Transbox-jarjestelma kaynnistettiin vuonna 1994. Talla het-
kella aktiivisessa kaytdssa on kolme Transbox-laatikkotyyppia:
hedelma- ja vihannes-, liha- ja eines- seka tupakkalaatikot.
Transbox-kuljetuslaatikoiden kayttd vahentda kertakayt-
toisten kuljetuspakkausten kayttéa ja kuljetusten aikaista
havikkia seka helpottaa logistilkkan ohjattavuutta. Jokaisessa
Transboxin liha- ja eineslaatikossa on yksildiva tunniste, mika
parantaa koko jakelu- ja paluulogistiikkajarjestelman ohjatta-
vuutta. Transbox-laatikon kaytté mahdollistaa teollisuusauto-
maation hyodyntamisen lahettamoissa seka tehostaa varas-
tojen ja myymaldiden toimintaa. Transbox on muodostunut
vallitsevaksi kuljetuspakkaukseksi esimerkiksi lihateollisuuden
kuljetuksissa.

Transbox-laatikot kulkevat tavarantoimittajien ja kaupan va-
lilla yli 35 miljoonaa kertaa vuosittain, minka arvioidaan saés-
téavan 20 000-40 000 tonnia kertakayttolaatikoihin kuluvaa
pahvia. Transbox-laatikko kiertad elinkaarensa aikana lahes
100 kertaa ja sen kayttoika voi olla jopa 10 vuotta.
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Kaupan alan yritysten joukossa
ymparisto- ja yhteiskuntavastuuviestin-
nan edellakavijoita

Kaupan alan ymparist6- ja yhteiskuntavastuuraportointi on
suhteellisen vilkasta. Raportointi perustuu vapaaehtoisuuteen
ja yritysten omaan aloitteellisuuteen. Paivittéistavarakaupan
yritykset raportoivat ymparistd- ja yhteiskuntavastuuasioista
vuosikertomuksissa, erillisissd  yhteiskuntavastuuraporteissa ja
internetsivuillaan.

Kesko julkaisi vuonna 2001 ensimmaisena Suomessa kansain-
valisen Global Reporting Initiative (GRI) -ohjeiston mukaisen
yhteiskuntavastuuraportin, ja sita voidaan pitéa yhteiskuntavas-
tuuraportoinnin edellakavijand maassamme. Kesko onkin saanut
raportistaan tunnustusta seka kotimaisissa etté ulkomaisissa

Ymparistojohtaminen

Ympéristojarjestelmdt luovat systemaattisen lahestymistavan
ymparistdasioihin ja toimivat pohjana jatkuvalle parantamisel-
le. Paivittaistavarakaupan alan yritykset ovat omaksuneet mel-
ko laajasti ympéristojarjestelmat ympadristéjohtamisen tueksi.
Ympéristojarjestelmilld hallitaan erityisesti varastotoiminnan
sek&d myymaldiden ympéristovaikutuksia. Kaupan alalla on
kiinnitetty huomiota my6s toimistojen ympdristévaikutusten
jarjestelmélliseen hallintaan. Kaytettyj&d ymparistéjohtamisen
tyokaluja ovat ISO 14001 -ymparistojérjestelméstandardi,
Green Office -ympaéristojarjestelmé toimistoille sek& omiin
tarpeisiin kehitetyt radtéloidyt toimintamallit.

Toimitusketjun hallinta

Kaupan alan yritykset pyrkivat valvomaan toimitusketjuaan so-
siaalisten ja ympaéristotulosten alueella. Ymparistovaatimuksia
kohdistetaan esimerkiksi logistiikkapartnereihin. Tuotteiden
sosiaalisen laadun valvonta on tullut yha tdrkedmmaksi tuonti-
tuotteiden méadran jatkuvasti kasvaessa ja tuonnin kohdistuessa
maihin, joissa tydeldmaa koskeva lainsdadanto ja sen valvonta
eivdt ole kansainvélisten sopimusten tasolla.

Vastuullista tuontikauppaa edistdimédan on Suomessa kehi-
tetty yhteisié periaatteita. Paivittdistavarakauppa ry on laatinut
péivittaistavarakaupan hankinnan eettiset normit, ja Keskus-
kauppakamari vastuullisen tuontikaupan periaatteet. Vuonna
2001 perustettu Keskuskauppakamarin koordinoima vastuul-
lisen tuontikaupan verkosto edistéa yhteisesti sovittujen vas-
tuullisen tuontikaupan periaatteiden kéyttdonottoa. Kaupan
alan yrityksia on liittynyt myos kehitysmaatuonnin sosiaalista
laadunvalvontaa edistavaén eurooppalaiseen yhteistydorgani-
saatioon Business Social Compliance Initiativeen (BSCI).

vertailuissa. My6s S-ryhman raportointi on varsin kattavaa ja
korkeatasoista. S-ryhmén yhteisen raportin liséksi alueelliset
osuuskaupat ovat julkaisseet omia raporttejaan.

Raportoinnin lisaksi kaupan vahvaa aluetta on kuluttajaviestinta,
jossa myds nostetaan esiin ymparistoon ja yhteiskuntavastuuseen
liittyvia aiheita. Myymaldissa viestitédan kuluttajille muun muassa
erilaisin kampanjoin, joilla markkinoidaan kotimaisia tuotteita,
luomutuotteita ja Reilun kaupan tuotteita. Liséksi tuotteiden
ymparistbominaisuuksista viestitddn ymparistomerkkien avulla.
Myymaldista on usein saatavissa kotitalouksille suunnattuja jat-
teiden lajitteluohjeita tai laajempia kierratysoppaita.

Osaamisen kehittaminen ja
ymparistborganisaatio

Ympaéristo- ja yhteiskuntavastuuseen panostaminen luo tar-
peen henkiléston osaamisen kehittdmiselle.  Tietoisuuden
nostaminen on ensiarvoisen tarke&d henkildston asenteiden
ohjaamisessa. Henkilston osaaminen on avainasemassa ym-
péristdasioiden hoitamisessa toimipaikkatasolla. Toimitusket-
jun hallinta puolestaan edellyttda ostohenkildston perehdytté-
mistd ympdristdasioihin ja muun muassa tydeldméa koskeviin
kansainvalisiin saadoksiin.

Péivittaistavarakauppayhdistyksen jasenyrityksilla on kai-
killa vahint&dén yhden henkilén ympéristdorganisaatio. Liséksi
ymparistotyohon osallistuvat muun muassa kaupan logistiikan
ja rakentamisen asiantuntijat. Kdytdnnon ympéristotyon edis-
tymisen kannalta on olennaista, ettd kaikki tyontekijat antavat
siihen panoksensa.

Viestinta

Kaupan alan yritysten ympéristoviestintdadn voidaan lukea
muun muassa ympéristo- tai yhteiskuntavastuun raportointi
sekd erilaiset sidosryhméjulkaisut, kuten asiakas- ja henkilos-
télehdet. Koska kauppa toimii kuluttajarajapinnassa, kulutta-
javiestinnlla ja -valistuksella on merkittavé rooli sen toimin-
nassa. Kuluttajaviestintddn kuuluvat esimerkiksi kampanjat ja
muu tuotteisiin liittyvd informaatio.
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PAIVITTAISTAVARAKAUPAN YMPARISTOTUNNUSLUVUT

Energia ja vesi

Sahkdenergian kulutus

Péivittaistavarakauppatoiminnan sahkon kulutus aiheutuu ra-
kennusten eli varastojen, terminaalien ja myymalarakennusten
valaistuksesta, kylman tuottamisesta, rakennuksissa kéytetté-
visté sdhkolaitteista seké kiinteistdtekniikasta, kuten pumpuista
ja puhaltimista. Pdivittdistavarakauppa ry:n jésenyritysten pdi-
vittéistavarakaupan sahkdenergian kokonaiskulutus oli noin
1,14 miljoonaa megawattituntia vuonna 2003.

P&dosa sahkostd kuluu myymaldissé. Lahes puolet pdivit-
taistavaramyymaldiden séhkonkulutuksesta aiheutuu kaupan
kylmékalusteista: kylmékoneikkojen sekd kylmékalusteissa ole-
vien muiden séhkolaitteiden séhkdnkulutuksesta. Myymalati-
lan muu valaistus sek& LV1-laitteet muodostavat yhteensd noin
kolmanneksen myymaélén kokonaissahkdnkulutuksesta.

Péivittaistavarakauppa ry:n jasenyritysten pdivittdistavara-
kaupan sahkon kulutus on noin 1,3 % Suomen kokonaisséh-
kon kulutuksesta (83,5 miljoonaa MWh vuonna 2003) ja noin
7 % julkisen ja palvelusektorin sdéhkdnkulutuksesta.

Lampdenergian kulutus

Péivittaistavarakauppatoiminnassa 1&mpéd kuluu rakennusten
eli terminaalien ja myymaél&rakennusten [ammittdmiseen sekd
l&mpimédn kéayttdveden tuotantoon. Pdivittdistavarakauppa
ry:n jasenyritysten pdivittdistavarakaupan l&mpéenergian ko-
konaiskulutus oli noin 400 000 megawattituntia vuonna 2003.
Téstd valtaosa kului myymalgissé.

L&mmon kulutuksen osalta pdivittdistavarakaupan osuus
on noin 1, 2 % kaukoldmmon kokonaiskulutuksesta Suomessa
(noin 301 miljoonaa MWh).

Prim&arienergian kulutus

Primé&drienergian kulutuksella tarkoitetaan séhkon ja lammaon
tuottamiseen tarvittujen polttoaineiden méaédrad. Padosa péi-
vittéistavarakaupan primédrienergiankulutuksesta aiheutuu
myymaldiden k&yttdman sahkon ja lammaon tuotannosta.

Lampdenergian kulutus (yhteensd 400 000 MWh)
(6%)

(94%)

Sahkoenergian kulutus (yhteensé 1,14 miljoonaa MWh)
(4%)

(96%)

| Varastot B Myymalat

Vuonna 2003 péivittdistavarakaupan kiinteistjen kayttdméan
primdérienergian kulutus oli noin 10 000 terajoulea. Tdstd
73 % oli uusiutumattomista ja 27 % uusiutuvista energianléh-
teista.

Péivittaistavarakaupan Kuljetusten (yhteensd 210 miljoo-
naa km) priméarienergiankulutus vuonna 2003 oli arviolta
yhteensé 1 800 terajoulea ja asiointimatkojen primdaérienergi-
ankulutus arviolta yhteensd 3 900 terajoulea. Ndin saatu pdivit-
téistavarakaupan primdérienergiankulutuksen osuus Suomen
kokonaisprimaérienergiankulutuksesta (1,46 miljoonaa tera-
joulea) on noin 1,1 %.
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Prim&arienergian kulutus

(3,00%)

(11,00%)

(24,00%)

(62,00%)

B Varastointi
B S&hkdn ja lammon tuotanto

[ Kuljetukset
B Asiointimatkat

Pakkausmateriaalien kéytdn jakauma 2003
(yhteensé 60 000 tonnia)

(12%) (1%)

(9%)

(11%)
(53%)

(14%)

B Puukuidut
[ Lasipakkaukset

I Metallipakkaukset

B Muovipakkaukset
Puupakkaukset Muut

Veden kulutus

Péivittdistavarakauppaa palvelevien varastojen ja terminaalien
veden Kkulutus oli noin 74 000 kuutiometri& vuonna 2003.
Myymaéldiden veden kulutus oli vastaavasti noin 970 000 kuu-
tiometrid.

Myymaldiden osalta tdmé tarkoittaa noin 50 litran vedenku-
lutusta vuorokaudessa tyontekijaé kohti ja varastoissa noin 10
litran vedenkulutusta vuorokaudessa tyontekijaa kohti*. Vertai-
lun vuoksi voidaan todeta, etté kotitalouksien vedenkulutus on
noin 170 litraa vuorokaudessa henkil6& kohti.

Pakkausmateriaalit

Pakkausmateriaalien kaytto

PTY:n jasenyritykset kayttivat paivittaistavarakaupassaan eri-
laisia pakkausmateriaaleja noin 66 000 tonnia vuonna 2003.
Téastd maahantuotujen pakkausmateriaalien osuus oli noin
90 %. Loput pakkausmateriaalit ovat kauppojen itse pakkaamia
tai pakkauttamia. Inex Partners ja Kesko ovat suurimmat yksit-
téiset pakkausmateriaalien maahantuojat Suomessa. Merkitta-
vimpid péivittaistavarakaupan kayttdmia pakkausmateriaaleja
ovat aaltopahvi sekd muovi.

PTY:n jasenyritysten osuus Suomen pakkausmateriaalien
kokonaiskéytosta oli vuonna 2002 kaikista itse pakatuista tai
pakkautetuista pakkauksista noin 3 % sek& maahantuoduista
pakkauksista 24 %.

Uudelleenkaytettavat kuljetuspakkaukset

Péivittdistavarakaupan logistiikassa pyritddn kayttdmaan
uudelleenkaytettavia kuljetuspakkauksia kuten rullakoita,
hékkejd, kuormalavoja ja kuljetuslaatikoita. Uudelleenkaytet-
tvien kuljetuspakkausten kaytté véhentédd kertakayttoisten
kuljetuspakkausten tarvetta ja sitd kautta jatemaarid. Suu-
rimmat materiaalisdastot syntyvat aaltopahvista, mutta myos
muovin ja erilaisten sidontamateriaalien méaaré on vahentynyt.
Standardoitujen pakkausten kdyttd helpottaa myos logistiikan

1 paivittaistavaroiden vahittaiskaupassa tyoskenteli vuonna 2002 noin 52 000 ja tavaratalokaupassa noin 20 000 palkansaajaa. Paivittaistavaroiden tukkukauppa- ja logistiikkatoiminnoista sai

elantonsa noin 20 000 palkansaajaa. (http://www.ptktl.fi/ktl.nsf/suomi/tilastot_.html)
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suunnittelua ja optimointia ja pienentad sit& kautta kuljetusten
ympdristovaikutuksia.

Rullakot ovat péivittdistavarakaupan logistiikassa kéytetyin
kuljetuspakkaustyyppi. Rullakoiden kaytdn avulla voidaan
korvata kertakdyttdlavoja erityisesti myymal&kuljetuksissa.
Vuosittain uudelleenkaytettavid rullakoita kdytetadn pdivittais-
tavarakaupan logistiikassa noin 11 miljoonaa kertaa.

Pdivittaistavarakaupan varastojen ja myymalodiden vélisissd
kuljetuksissa kaytetddn lahes yksinomaan uudelleenkaytettavié
kuormalavoja kuten FIN-, EUR- ja teholavoja. Vuosittain uu-
delleenkaytettdvia kuormalavoja kéytetdan péivittaistavarakau-
pan logistiikassa noin 4 miljoonaa kertaa.

Kaupan ja tavarantoimittajien valilla kiertdd myods muita
uudelleenkaytettavid kuljetuspakkauksia. Merkittdvin kaupan
ja teollisuuden vélinen uudelleenkdytettava kuljetuspakkaus
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on Transbox-muovilaatikko, joita ké&ytetddn vuosittain yli 35
miljoonaa kertaa.

Uudelleenkaytettavat juomapakkaukset

Uudelleenkdytettévilla juomapakkauksilla tarkoitetaan pan-
tillisia lasi- ja muovipulloja. Valtaosa Suomen pdivittéistava-
rakaupassa myytdvistd virvoitusjuomista, kivennaisvesistd,
oluista, siidereistd ja long drinkeistd on pullotettu pantillisiin
uudelleentéytettaviin pulloihin.

Palautettavien pantillisten juomapullojen uudelleenkayttoéd
hallinnoidaan Suomessa panimoiden seké virvoitusjuoma- ja
kivenndisvesien valmistajien palautuspullojérjestelmén avulla.
Jarjestelmadssd kiert&d yhteensd noin 315 miljoonaa pantillista
lasi- jamuovipulloa. Kuluttajat palauttavat yli 98 % pantillisista
uudelleentéytettdvistd pulloista takaisin kiertoon.

Syntyvéan jatteen koostumus

(10%)

(35%)

(15%)

(40%)

B Sekajate
I Energiajae

Biojate
Il Pahvijae

Materiaalina kierratettavat juomapakkaukset

Materiaalina kierréatettavat juomapakkaukset ovat alumiini- ja
terastolkkejd, kertak&yttdisia lasi- ja muovipakkauksia sekd
kartonkipakkauksia. Materiaalina kierratettdvien juomapak-
kausten méaré on tasaisesti noussut 90-luvun lopusta lahtien.

Pantillisten juomat6dlkkien palautusta hallinnoi Suomessa
Suomen Palautuspakkaus Oy (Palpa). Palpan jarjestelmé&an
palautui vuonna 2003 yhteensd 117 miljoonaa tolkkid. Kulut-
tajat palauttavat yli 90 % pantillisista tolkeistd kiertoon. 77 %
kaikista jarjestelmaan kuuluvista tolkeista palautui pdivittaista-
varakaupan pisteiden kautta.

Pantillisten pullojen ja tolkkien liséksi péivittdistavarakaup-
poihin palautetaan myds pantittomia juomapakkauksia. N&i-
denkin materiaali pyrit&an kierrttdmaan. Esimerkiksi tolkkien
palautusjérjestelméssé kiertdd panttijarjestelméan ulkopuolisia
juomatdlkkejd, joiden osuus pdivittéistavarakaupan kautta pa-
lautuneista tolkeisté oli 14 % eli 12,6 miljoonaa kappaletta.

Jatteet

Paivittaistavarakaupassa syntyva jate

Péivittaistavarakauppatoiminnassa syntyvat jatteet koostuvat
pédosin pakkaus- ja biojatteestd, joiden osuus kokonaisjate-
maarastd on noin 90 %. Pakkausjatteet ovat asianmukaisesti
lajiteltuna puhtaita ja siten erinomaista raaka-ainetta teollisuu-
den kéayttoon. Tata hydtykayttokelpoista jatettd (mm. energia-,
pahvi- ja pakkausjate) kutsutaan myds palautuvaksi jakeeksi
eikd jatteeksi, ja sit4 voidaan korkean hygieniatasonsa ansiosta
kuljettaa osana kaupan paluulogistiikkaa. Hyotykdyttémah-
dollisuuksien rajallisuudesta ja alueellisista eroista johtuen
osa hyotykadyttokelpoisista materiaaleista ohjautuu edelleen
kaatopaikalle.

Kierréatyskelvottoman sekajdtteen osuus péivittdistavara-
kaupan kokonaisjatemd&rasté on vain 10 %. Kaupassa syntyvé
sekajate koostuu pdadosin kierrdtykseen kelpaamattomasta
aaltopahvista ja paperista sekd muovista. Energiajae koostuu
poltettavaksi kelpaavasta muovista sekd paperista ja puusta.
Pahvijae on suurimmaksi osaksi kuljetuspakkauksissa kaytettya
aaltopahvia.



Péivittaistavarakaupan toiminnassa syntyvien jétteiden ja
hyotykéyttokelpoisten jakeiden jakauma vaihtelee huomatta-
vasti myymalétyypistd ja myymalQissé tarjottavasta palvelusta
riippuen. Esimerkiksi syntyvén biojatteen maérd on huomat-
tavasti suurempi kaupoissa, joissa on tuoretuotteita myyva
palvelutiski kuin kaupoissa, joissa myydaan vain teollisuuden
pakkaamia elintarvikkeita.

Jatemaarat

PTY:n j&senyritysten pdivittdistavarakaupan jatteiden koko-
naismaaré oli vuonna 2003 yhteensa noin 155 000 tonnia.
Téstd noin 17000 tonnia syntyi logistiikkatoiminnoissa.
MyymalQdissé syntyvéd péivittaiskaupan kokonaisjateméadra ei
talla hetkelld tilastoida kattavasti. Siksi paivittaistavarakaupan
kokonaisjatemaédrdd on myymaéloiden osalta arvioitu myynnin
perusteella. Péivittaistavarakaupan myyméldissa on eri tutki-
muksissa arvioitu syntyvén jétettd 12,5-13,0 tonnia myytyé
miljoonaa euroa Kkohti. T&lla perusteella arvioidaan, etté
vuonna 2003 myymaldissa syntyi jatettd noin 138 000 tonnia.
PTY:n j&senyritysten pdivittdistavarakaupan osuus Suomessa
syntyvista yhdyskuntajatteesti on 5-6 prosentin luokkaa®.

Jatteiden hyotykayttd
Péivittaistavarakaupan myymaldiden jatteiden todellisesta

hyotykéyttoasteesta ja jatejakaumasta ei ole saatavilla kattavaa
tilastotietoa. HyOtykéyttdaste vaihtelee myymaloissd huo-
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mattavasti jatehuoltomé&ardyksista ja panostuksesta riippuen.
YTV:n jatebenchmark-jérjestelméssé mukana olevien yritysten
toteutunut hyotykéyttdaste oli 60 % vuonna 2002. Varasto- ja
terminaalitoiminnoissa jétteiden hydtykayttdaste on korkeam-
pi, keskim&arin 80 %.

Paastot ilmaan

Péivittaistavarakaupan toiminnassa merkittdvid péastoja il-
maan aiheuttavat ostetun energian tuotanto, kuljetukset sek&
terminaalitoiminta eli varastointi, purku- ja lastausoperaatiot.
Energiantuotannosta aiheutuu rikki-, typpi- ja hiilidioksidi-
paastdja sekd hiukkaspéastoja. Kuljetuksista aiheutuu héka-,
hiilivety-, hiilidioksidi- ja hiukkaspa&stoja.

Paastoja luokitellaan niiden ympéristdvaikutusten mukaan.
Paastdjen ilmastonmuutosvaikutusta kuvataan hiilidioksidiek-
vivalenttitonnien maéralla. Eri kasvihuonekaasut muutetaan
hiilidioksiditonneiksi kertoimella, joka vastaa niiden suhteellis-
ta ilmastonmuutosvaikutusta. Esimerkiksi yksi tonni metaania
(CHy) vastaa 21 tonnia hiilidioksidia (COy). Vastaavasti happa-
moivat paastot muutetaan rikkidioksidiekvivalenteiksi niiden
happamoivan vaikutuksen suhteessa.

Kasvihuonekaasupaastot
Maailmanlaajuisia vaikutuksia aiheuttava ilmastonmuutos

on paosin seurausta kasvihuonekaasuista, joiden maaré on
lisdantynyt ihmistoiminnan seurauksena. Kasvihuonekaasut

1yhdyskuntajatteen maéra Suomessa vuonna 2000 oli 2,6 miljoonaa tonnia (http://www.ymparisto.fi).
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Kasvihuonekaasupaastot
paastavat l1api maapallolle tulevan sateilyn, mutta eivat maapal- (yhteensa 1,2 miljoonaa t CO,-ekv)
lolta pois l&ahtevaa sateilya.

(24%) (27%)
Péivittaistavarakaupassa kasvihuonekaasupéaastojé aiheutuu

fossiilisilla polttoaineilla (hiili, maakaasu, 6ljy) tapahtuvan

kiinteistojen kuluttaman sahko- ja lampdenergian tuotannon

lisdksi myos kaupan kylmalaitteissa kylméaineina kéytettavisté

HFC-yhdisteista. Laitteiden sisaltdma kylmdaine voi péasté

vapautumaan ymparistoon esimerkiksi k&yton aikaisten vuo- (9%)

tojen, laitteistojen rikkoutumisen, huollon, laitteiston purun

tai kasittelyvirheiden seurauksena®. Lisaksi paivittdistavara-

kauppaa palvelevista kuljetuksista sek& moottoriajoneuvoilla

tehtévista kuluttajien asiointimatkoista aiheutuu kasvihuone-

s gaiin (40%)
kaasupéaastoja.

B Kuljetukset B sahkon ja lammén tuotanto

PTY:n jasenyritysten paivittaistavarakaupan kasvihuonekaa- B Kylmaaineet B Asiointimatkat

supéastot vuonna 2003 olivat kokonaisuudessaan noin 1,2 mil-
joonaa ekvivalenttista hiilidioksiditonnia. Ndm& muodostavat
1,5 % Suomen kokonaiskasvihuonekaasupéastoista (noin 82
miljoonaa tonnia COz-ekvivalenttia vuonna 2003).

Happamoivien paastodjen lahteet

. - (yhteensé 4500 t SO,-ekv)
Happamoivat paastot

%)
Happamoitumisella tarkoitetaan sit4, ettd maaperan tai vesisto-
jen kyky vastustaa eli neutraloida ilmasta tulevaa hapanta las-
keumaa alkaa heikentyd. Ekosysteemi voi ajan myotd menettda
neutraloimiskykynsé eli puskurikykynsé lahes kokonaan, jos
hapan laskeuma on ympdristén sietokyvylle liian suuri.

(32%)

(48%)

Péivittaistavarakaupan happamoivat paéstdt aiheutuvat
pédasiassa sahkon ja ldammon tuotannon rikkidioksidi- ja
typenoksidipaéstoistd sekéd kuljetusten typenoksidipaéstoista.
PTY:n jasenyritysten péivittaistavarakaupan happamoivat
péastot olivat vuonna 2003 kokonaisuudessaan noin 4 500 ton-
nia, josta hieman alle puolet, yhteensé 2 100 tonnia, aiheutui
kaupan omista ja tavarantoimittajien pdivittdistavarakauppaan

kohdistamista kuljetuksista. I varastointi B Kuljetukset
Bl Sahkén ja lammon tuotanto M Asiointimatkat

(19%)

N&ma kuljetusten, asiointimatkojen sek& I[&mpo- ja sahko-
energian tuotannon aiheuttamat happamoivat paéstét ovat noin
2 % Suomen happamoivista paastoistd ilmaan (228 000 tonnia
SO,-ekvivalenttia vuonna 2002).

1 Oinonen, Teemu - Soimakallio, Sampo 2001: HFC- ja PFC-yhdisteiden seka SF6:n paastdjen tekniset vahentdmiskeinot ja niiden kustannukset Suomessa. VTT tiedotteita 2099.



YMPARISTOTUNNUSLUKUJEN

LASKENTAPERIAATTEET

Raportti kattaa PTY:n jdsenyritysten péivittdistavarakauppa-
toiminnan, lukuun ottamatta liilkennemyymalGitd ja niiden
yhteydessd tapahtuvaa pdivittdistavaroiden myyntia. Myy-
maloistd, joissa péivittdistavaroiden kauppa muodostaa vain
osan myynnistd, keskeiset ympéristovaikutuksia ja toiminnan
suuruusluokkaa kuvaavat luvut on kohdistettu myymaél6iden
péivittaistavaramyyntiin.

L&htokohtana vaikutusten ja tunnuslukujen raportoimisessa
on kansainvdlinen Global Reporting Initiative (GRI) -yhteis-
kuntavastuuraportointisuositus’. Esitettavét tiedot perustuvat
pédosin vuoden 2003 lukuihin. Ympdristotunnusluvut perustu-

1

. Lisatietoa: http://www.globalreporting.org

3 http://lipasto.vtt.fi/lipasto/liisa/index.htm
http://www.energia.fi/tilastot

vat PTY:n jasenyrityksiltd kerédttyyn tietoon, jota tdydennettiin
jo tehtyjen alan tutkimusten ja tilastojen perusteella. Silloin,
kun mitattua tai rekisteritietoa asiasta ei ole ollut saatavilla, on
toimintojen suuruusluokkaa arvioitu kaupan asiantuntijoiden
antamien tietojen perusteella.

Kuljetusten pééstolaskenta perustuu VTT:n tieliikenteen
paastojen LIISA-laskentamalliin® ja energiankulutuksen paas-
tolaskenta Finergyn tietoihin vuodelta 2002° sekd VTT raken-
nus- ja yhdyskuntatekniikan laskemaan Suomen keskimaéarai-
seen kaukoldmmon profiiliin. Tarkemmat tunnuslukukohtaiset
laskentaperiaatteet on esitetty kunkin tunnusluvun yhteydessé.

SANASTO

Asiointimatka Asiakkaitten kotoaan palvelupisteeseen ja
takaisin kulkema matka. Asiointimatkojen tilastoinnin haastee-
na on se, ettd merkittava maara asiakkaista tekee ostoksensa
muun matkustuksen, esim. tydmatkojen yhteydessa.

CO2 Hiilidioksidia muodostuu palamisen yhteydessa seka
eraiden luonnollisten prosessien tuloksena. Puut tarvitsevat
hiilidioksidia yhteyttdmiseen. Liiallisen hiilidioksidin maaran
ilmakehéssé katsotaan vaikuttavan ilmastonmuutokseen.

Fosfori Alkuaine, jonka liiallinen pitoisuus vesistdissa yhdes-
sé typen yhdisteiden ja orgaanisten yhdisteiden kanssa voi
lisaté biologista aktiviteettia ja aiheuttaa rehevoitymista.

Huoneistoala, hyotyala Huoneistoala on sisapinta-ala,
josta on vahennetty muun muassa kantavat seinat, portaikot,
hissikuilut, LVI-konehuoneet seka hormiryhmét.

llmastonmuutos, kasvihuoneilmi6 Lisééntyvista kasvi-
huonekaasujen madrista ilmakehésséa johtuva ilmaston lampe-
neminen. Kasvihuoneilmion laajuutta kuvataan ilmaston lam-
penemispotentiaalin avulla (engl. Global Warming Potential,
GWP), joka ilmaistaan hiilidioksidiekvivalenteissa (CO2-ekv.).

1ISO 14001 Kansainvélinen ymparistostandardisarja pohjaksi
yritysten ympéristonhallintajarjestelmille.

Jatehuolto Jatehuolto on jatteiden kerayksen, kuljetuksen,
hy6dyntamiseen ja késittelyyn liittyvéa toimintaa.

Jatejae Hyotykayttotarkoituksen rajaama ja méaarittelema
jatelaji.
Hiilidioksidi, ks. CO2

Kasvihuonekaasut Hiilidioksidi (CO2), metaani (CHg),
typpioksiduuli (N20O) seka fluorihiilivedyt (HFC:t), perfluorihii-
livedyt (PCF:t) seké rikkiheksafluoridi (SFg).

Myyntipinta-ala Pinta-ala, jossa myyntitoimintaa harjoite-
taan, kuten tavara-alueet, kaytavat, lihatiski palvelualueineen,
kassa-alue seka tuulikaappi.

NO2 ,NOx Typpidioksidi, typen oksidit, joita syntyy palami-
sen yhteydessa. Niiden laskeumat voivat aiheuttaa maaperan
ja vesien happamoitumista.

Primaarienergia Tuotteen tai palvelun aikaansaamiseksi
kaytettava energia lahtien energiantuotannon raaka-aineiden
hankinnasta.

Paivittaistavara Péivittaistavaralla tarkoitetaan elintarvik-
keiden ohella sellaisia tuotteita, joita ihmiset ovat tottuneet
hankkimaan elintarvikeostosten yhteydessa. Péivittéistavaroi-
hin luetaan siten ruoka, juomat, tupakkatuotteet, teknokemi-
an tuotteet, kodin paperit, lehdet seka kosmetiikka.

Paivittaistavarakauppa Paivittaistavarakaupalla tarkoite-
taan yleisimmin paivittaistavaroiden koko valikoimaa myyvaa,
péaaasiassa itsepalveluperiaatteella toimivaa market-tyyppista
elintarvikemyymalaa. Ruoan osuus paivittaistavaramyymaloi-

den kokonaismyynnista on noin 80 %.
Rehevoityminen Kasvillisuuden lisddntyminen, joka johtuu

kaytettavien kasviravinteiden, tavallisimmin fosforin ja/tai
typen, tason noususta.

SO2 Rikkidioksidia muodostuu poltettaessa rikkipitoisia polt-
toaineita, kuten 6ljya ja hiilta. Rikkidioksidi liséd maaperan ja
vesistdjen happamoitumista.

Typpidioksidi, typen oksidit ks. NO2 ,NOyx
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Ruokakesko Oy

Satamakatu 3, 00016 Kesko
Satamakatu 3, 00016 Helsinki
Puh. 010 53030

Fax 010 53 23486

Internet: www.kesko.fi

Tradeka Oy

PL 72, 00501 Helsinki
Hameentie 19, 00500 Helsinki,
Puh. (09) 7331

Fax (09) 733 2120

Internet: www.tradeka.fi
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Wihuri Oy

PL 329, 00811 Helsinki
Wihurinaukio 2, 00570 Helsinki
Puh. (09) 415 815

Fax (09) 684 8918

Internet: www.wihuri.fi
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Rautakirja Oy

PL 1, 01641 Vantaa
Koivuvaarankuja 2, 01640 Vantaa
Puh. (09) 852 81

Fax (09) 853 3281, 852 8511
Internet: www.rautakirja.fi
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HEINON TUKKU Oy

YHTEISOJASENET
K-kauppiasliitto E}
Kruunuvuorenkatu 5 A, 00160 Helsinki

Puh. 010 53010

Fax 010 533 6238

Internet: www.k-kauppiasliitto.fi
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Inex Partners Oy

PL 154, 00511 Helsinki
Fleminginkatu 34, 00510 Helsinki
Puh. 020 441 131

Telefax 020 441 3424, 020 441 3425
Internet: www.inex.fi

KESKO

Tuko Logistics Oy

PL 115, 04201 Kerava
Tervahaudankatu 7, 04200 Kerava
Puh. (09) 253 51

Fax (09) 2535 2000

Internet: www.tuko.fi

Suomen Osuuskauppojen Keskuskunta SOK
PL 171, 00511 Helsinki

Fleminginkatu 34, 00510 Helsinki

Puh. (09) 1881

Fax (09) 188 2332

Internet: www.s-kanava.net

Suomen Spar Oyj

PL 140, 01721 Vantaa
Tiilenpolttajankuja 5, 01720 Vantaa
Puh. 020 5321

Fax 020 532 6023

Internet: www.spar.fi

Stockmann Oyj Abp

PL 147, 00381 Helsinki
Kutomotie 1 C, 00380 Helsinki
Puh. (09) 121 51

Fax (09) 121 5812

Internet: www.stockmann.fi

Heinon Tukku Oy

Niittytie 12, 01510 Vantaa
Puh. (09) 7003 611

Fax (09) 7003 6160

Internet: www.heinontukku.fi

Spar- ja lahikauppiasliitto

c/o Suomen Spar Oyj Tilipalvelu
Tiilenpolttajankuja 5, 01720 Vantaa
Puh (019) 521 4500/0400 312 402
Fax (019) 584 900

Ruokakesko Oy

Satamakatu 3, 00016 Kesko
Satamakatu 3, 00016 Helsinki
Puh. 010 53030

Fax 010 53 23486

Internet: www.kesko.fi
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