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1 KAUPPA- JA TEOLLISUUSMINISTERION KAUPAN TYORYHMAN
ASETTAMINEN

Kun eduskunta vuonna 2000 hyvaksyi vahittdiskaupan seka parturi- ja kampaamoliikkeen
aukioloajoista annetun ns. liikeaikalain (1297/2000), eduskunta edellytti samalla, ettd hallitus
antaa sille 3-5 vuoden kuluttua perusteellisen selonteon liikeaikalain vaikutuksista ja
vahittaiskaupan kehityksestd. Tama selonteko on nyt tarkoitus antaa vuoden 2005 syksylla
laajempana my6s muuta kaupan sdéntelya koskevana katsauksena véhittaiskaupan asemasta,
kilpailukyvysté ja menestymisen mahdollisuuksista. Selonteon valmistava viranomainen on
Kauppa- ja teollisuusministerio.

Ministerio asetti 5.10.2004 ty6ryhman véhittaiskauppaa koskevan selonteon valmistelun
tueksi. Tydryhméssa on edustus seka viranomaisten, kuluttajien, kauppaelinkeinon etté
kaupan tyontekijoiden taholta. Paivittdistavarakauppaa edustaa Péivittaistavarakauppa ry.
Tyo6ryhman tulee kartoittaa liikeaikojen vaikutusta vahittaiskaupan rakenteeseen ja tarkastella
kaytettavissé olevien tutkimusten ja selvitysten pohjalta vahittaiskaupan nykytilannetta ja
tulevaisuutta seké siihen vaikuttavia tekijoitd. Tyéryhman on toimeksiannon mukaan

paneuduttava ainakin seuraavien kysymysten tarkasteluun:

— kaupan kilpailutilanne sek& kansainvalistymisen vaikutukset kotimaankauppaan

— kaupan rakenteen kehittyminen ja sen vaikutusten arviointi erityisesti palvelujen
saavutettavuuden kannalta

— kauppaan vaikuttava nykyinen saantely tarkasteltuna kaupan kilpailukyvyn kannalta
— véhittaiskaupan aukioloon liittyvat kysymykset tarkasteltuna myos kuluttajien ja

tyontekijoiden kannalta.

Tyoryhman edellytetédén liikeaikojen tarkastelussa kiinnittdvan huomiota myos
vahittaiskaupan tilanteeseen muissa maissa. Tyoryhman madréaaika paattyy 30.5.2005.

Kauppa- ja teollisuusministerion tyéryhmassa edustettuna oleva Pdivittaistavarakauppa ry on
asettanut oman asiantuntijaryhmansa selvittdméaan paivittaistavarakaupan ja tavaratalokaupan
tehokkuuden ja kilpailukyvyn esteend olevan sdéntelyn vaikutuksia. Tama saantelyn
vapauttamisen kuluttajavaikutuksia koskeva raportti on osa tdmén asiantuntijatyéryhman

tyota.



2 PAIVITTAISTAVARAKAUPAN JA TAVARATALOKAUPAN ASEMA,
KILPAILUKYKY JA MAHDOLLISUUDET

Paivittaistavarakauppa ja tavaratalokauppa ovat elinkeino- ja kuluttajapoliittisesti kaupan
keskeisimmat toimialat. Paivittaistavarakauppa vastaa kaytanndssa kuluttajan jokapéivaisesta
ruokahuollosta. Tavaratalot puolestaan edustavat keskimaarin 30 % markkinaosuutta eri
kayttotavarakaupan keskeisissa tuoteryhmissa ja ovat esimerkiksi vaatetuskaupassa suurin
jakelukanava Suomessa. Paivittdistavarakauppa ry PTY edustaa kauppa- ja teollisuus-
ministerion tyoryhmassé paivittaistavara- ja tavaratalokauppaa. PTY:n jadsenyritysten osuus
seka paivittaistavarakaupan etté tavaratalokaupan kokonaismarkkinoista on yli 90 % ja
yhdistyksen jasenyritysten osuus Suomen véhittdiskaupan kokonaismyynnisté on yli 50 %.
Taman liséksi PTY edustaa vahittaiskaupan péivittaistavaroiden hankinnasta ja logistiikasta

vastaavia yrityksia seké suurkeittidtukkukauppaa harjoittavia yrityksia.

Paivittaistavarakauppa ry on toimialayhdistys, jonka toiminta vastaa integroituneen
péivittaistavarakaupan ja tavaratalokaupan toimintaa, jossa vahittaiskauppa- ja tukku-
toiminnot on yhdistetty véhittaiskaupan ketjutoimintaa tukeviksi hankinta- ja logistiikka-

toiminnoiksi.

Paivittaistavarakaupan lisaksi rautakaupassa jarjestéuudistus on jo tehty, mutta muilla
vahittaiskaupan toimialoilla kaupan toiminnan muutoksia seuraava valttamaton
jarjestéuudistus on tekemattd. On ndhtavissa, ettd tulevina vuosina esimerkiksi kodintekniikan
ja pukeutumisen vahittaiskauppa- ja tukkukauppajérjestot yhdistetaan toimialajarjestoiksi,
jotka vastaavat toimialojen edunvalvonnasta ja kehittdmistarpeista. Perinteinen jako
vahittaiskauppa- ja tukkukauppajérjestoihin ei endé vastaa toimintaketjujen tuottavuuden
kehittdmisvaateisiin. Toimintaketjujen yhteistyssa on mukana oltava teollisuus ja kuten
elintarvikeketjussa myos maataloustuottajat. Maa- ja metsatalousministerion elintarvikkeiden
kansallinen laatustrategia onkin esimerkki muille toimialoille tavasta kehittdéd kotimaisen
tuotantoketjun kilpailuetua ja kilpailukykyd huomioiden samalla kuitenkin vapaan kilpailun

vaatimukset.

Tyodryhman tyon kannalta on ongelmallista se, ettd suuret kdyttotavaroiden vahittaiskaupan
kotimaiset ja ulkomaiset ketjuyritykset seka osuustoimintaketjut kuuluvat toimialakohtaisiin

tuonti- ja tukkukauppajérjestoihin, eivatka ole tyoryhméssa edustettuna. Tamén vuoksi



Paivittaistavarakauppa ry edustaa tyoryhmassa paitsi kaupan ryhmisté koostuvaa
jasenkuntaansa myds muuta vapaaseen Kkilpailuun ja markkinatalouteen perustuvaa
kauppayritystoimintaa. Liitteena kaaviot vahittadiskaupan myynnin, toimipaikkojen ja

tyollisten jakaumat toimialoittain ja yhdistyksittain (liite 1).

3 KAUPAN TUOTTAVUUS

Erityisesti paivittdistavarakaupan Kilpailukyky perustuu tehokkuuteen ja tuottavuuteen.
Véhittaiskaupan tuottavuutta suhteessa muihin kansantalouden toimialoihin on tarkasteltu
kuviossa 1. Tarkastelu on rajattu vuosille 1995-2003. Né&iden yhdekséan viimeksi kuluneen
vuoden tuottavuusluvuista on laskettu toimialoille keskiarvot. Eniten ovat kasvaneet
tietoliikenteen (12,0 %) ja rahoitus- ja vakuutussektorin (7,8 %) tuottavuus. Vahittaiskaupan
tuottavuus on kasvanut keskiméaarin 3,7 % (elintarvikkeiden vahittaiskaupan 3,2 %). Suomen

kaupan tuottavuus on ollut Euroopan maiden keskitasoa.

Tyo6n tuottavuuden keskimaarainen vuosimuutos
toimialoittain 1995-2003 (%)

Tietoliikenne _ 12

Rahoitus ja vakuutus _ 73
Maa- ja metséatalous _ 5,6

Teollisuus _ 4,1

Logistiikka I

Vahittéiskauppa _ 8,7
Elintarv. vahittaiskauppa :l 32
Tukkukauppa - 1,9

Majoitus- ja ravitsemistoiminta
Julkiset palvelut
Terveydenhoito | -0,
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Léahde: Tilastokeskus, ETLA PT kuvio 2

Kuvio 1. Ty6n tuottavuuden prosenttinen keskiméérainen vuosimuutos toimialoittain vuosina
1995-2003

! Kari Niilola — Matti Pulkkinen — Toni Riipinen — Seppo Leminen — Pertti Kiuru, Vahittaiskaupan

kansainvalistyminen ja sen vaikutukset Suomessa, LTT-Tutkimus Oy 2003



Jotta kansantalouden tuottavuutta voitaisiin edelleen nostaa ja sitd kautta kansainvalista
kilpailukykya parantaa, tulee kaikkien kansantalouden toimialojen toimintaa pyrkié tehos-
tamaan. Toiminnan tehostuminen nakyy kohoavana tuottavuutena. Paivittéistavarakaupan
toimintaan kohdistuu kuitenkin saantelyd, joka rajoittaa mahdollisimman tehokasta ja
kuluttajalle edullista toimintaa. Tdman s&éantelyn poistamisen vaikutuksia on arvioitu

elinkeinon osalta ja laskettu kuluttajan osalta seuraavissa kappaleissa.
4 PAIVITTAISTAVARAKAUPAN TOIMINTAA RAJOITTAVA SAANTELY

Kaupankaynti ei Suomessa ole ldhesk&én rajoituksista vapaata. Tamé patee myos muihin
Euroopan yhteison jasenmaihin. Sisamarkkinoiden kaupan ja koko palvelusektorin heikko
tuottavuuskehitys onkin suurin uhka EU-maiden siséiselle ja EU-alueen yhteiselle

Kilpailukyvylle. Rajoitusten kohteet ja taso vaihtelevat kuitenkin maittain.

Suomen paivittéistavarakaupan toimintaa voidaan katsoa rajoitettavan ainakin seuraavilla
alueilla:

- kauppojen aukioloaikoja koskevat rajoitukset

- itsehoitoladkkeiden myynnin sulkeminen pois paivittaistavaramyymaloilta

- mietojen alkoholijuomien myynnin sulkeminen pois paivittaistavaramyymalgilta

- kaupan rakentamisen saantely

- kilpailulainsdadannon jaykkyydet

- oluen korkea verotus

- elintarvikkeiden Euroopan maita keskiméarin korkeampi arvonliséavero
4.1 Kauppojen aukioloaikoja koskevat rajoitukset

Laki vahittaiskaupan sekéa parturi- ja kampaamoliikkeiden aukioloajoista (1297/2000) tuli
voimaan 15.1.2001. Liikeaikalakiin perustuvat kauppojen sallitut aukioloajat ovat padosiltaan
seuraavat:

— arkisin maanantaista perjantaihin klo 7.00 — 21.00 ja arkilauantaisin klo 7.00 — 18.00

— pyhien aattoina ja kirkollisina juhlapaivind on aukioloaikoihin lisdksi rajoituksia

— enintaan 400m?:n suuruiset pt-kaupat saavat olla sunnuntaisin auki klo 12.00 — 21.00

— muut véhittaiskaupat voivat olla touko-, kesé-, heiné- ja elokuussa sekd marras-joulukuussa
sunnuntaisin auki klo 8.00 — 21.00.



Mydnteiset kokemukset kauppojen aukiolosta kesésunnuntaisin ja vuoden loppupuolen
sunnuntaisin ovat osoittaneet kaytannon tarpeellisuuden. Kaupan investointien kédyttd on
tehostunut ja kuluttajien ostamisen ajankdyttd on parantunut. Sunnuntai on vakiintunut
ostosten tekopdivéksi. Tatd osoittaa kuviossa 2 ndkyva selvé trendi. Vuodesta 1995 vuoteen
2004 on sunnuntaisin ostoksia tekevien kotitalouksien osuus noussut 69 %:sta 90 %:iin.
Lahikauppojen ja pienmyymaldiden sunnuntaimyynnin osuus niiden kokonaismyynnisté on
selvasti kasvanut. Lahimyymaldiden myynnistd sunnuntain osuus oli 13,2 % syys-lokakuussa

2004, kun vastaava osuus vuoden 2000 syys-lokakuussa oli ainoastaan 0,5 %.

Kotitalouksien pt-ostojen osuus alle 400 m? lahikaupasta vaihtelee 8-9 % valilla vuoden
aikana eri aukiolojaksoittain. Vaikka suuret myymalat saavatkin olla auki kesan ja joulun
aikoina, ei niiden sunnuntaimyynti vahennd yhté prosenttiyksikkoa enempéé alle 400 m?2
l&hikaupan myyntiosuutta. Tdma osoittaa sen, ettd suurten myymaéldiden aukiolon
vapauttaminen ei vastoin usein esitettyd vaitetta uhkaisi l&hikaupan olemassaoloa.

Sunnuntain osuus kotitalouksien kokonaisostoista vaihtelee aukiolojaksoittain melkoisesti
riippuen siité saavatko suuret myymalat olla sunnuntaisin avoinna. Tammi-huhtikuussa 2004
sunnuntain osuus oli vain 1,7 %, mutta touko-elokuussa 4,9 %, laskien syys-elokuussa

2,3 %:iin, kunnes marras-joulukuussa taas nousi suurten myymaldiden aukiolon my6té 4,8
%:iin (kuvio 3). Kesé- ja jouluajan myynnista voi paatelld, ettd sunnuntaimyynnin
vapautuessa sunnuntain kokonaisosuus nousisi valittomasti yli 5 % (kuvio 4). Sunnuntai-

ostojen osuus on vuositasolla kasvanut vuoden 1995 1,1 %:sta vuoden 2004 3,5 %:iin.



Sunnuntaisin ostoksia tehneiden kotitalouksien osuus kaikista
kotitalouksista 1995-2004 (%)

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

Léhde: A.C. Nielsen Finland Oy

Kuvio 2. Sunnuntaisin ostoksia tehneiden kotitalouksien osuus kaikista kotitalouksista
vuosina 1995 — 2004

Sunnuntain osuus kotitalouksien viikoittaisista paivittaistavaraostoista
kevaalla, kesalla ja loppuvuonna 2000-2004 (%)
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Kuvio 3. Sunnuntain osuus kotitalouksien viikoittaisista péivittaistavaraostoista kevaalla,

kesélla, syksylla ja loppuvuonna 2000-2004



Kotitalouksien paivittaistavaraostot viikonpaivittéain 1995-2004 (%)
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Kuvio 4. Kotitalouksien paivittdisostojen jakauma viikonpaivittain 1995-2004.

Kuviossa 5 on yhteenvetona esitetty myymal6iden aukioloaikojen vapautumisen vaikutukset
sekd kauppaelinkeinoon etta kuluttajiin. Merkittavé elinkeinovaikutuksena on investointien
entista tehokkaampi kaytto seka myynnin ja tydvoiman lisdys. Kuluttajien osalla se parantaa
palvelujen saavutettavuutta seké tehostaa ostamiseen kéytettdvaa ajankayttoa.
Aukioloaikojen laajentaminen johtaisi pitkalld tahtaimella kuviossa 6 esitettyjen
laskelmien mukaan 30 milj. € suuruiseen séastoon. Talléin on laskelmassa oletettu, ettd
myynti lisdéntyy 3 % vuodessa ja lisamyynnin kustannukset ovat kiinteiden kustannusten

poisjaannin takia vain puolet aiemman myynnin kustannuksista.



Aukioloaikojen laajentaminen paivittaistavaramyyma-

l6iss&: elinkeino- ja kuluttajavaikutukset

| 1. Lisd&é kaupan myyntia I

2. Liséa kaupan tyollisyytta ja tehostaa investointien kayttda

» 3. Vahvistaa pienten supermarkettien asemaa I

4. Lisda kaupan kansainvalista kilpailukykya

5. Lisaa tavarantoimittajien tuotantoa ja kilpailukykya

» 6. Parantaa kaupan palvelujen saavutettavuutta I

A

7. Kuluttajien ajankayttd tehostuu ja valintamahdollisuudet lisdéntyvat

Kuvio 5.

»| 8. Lisd& kuluttajien tasa-arvoa kaupan palvelujen suhteen I

PT kuvio 5

Aukioloaikojen laajentamisen vaikutukset elinkeinotoimintaan ja kuluttajiin

Aukioloaikojen laajentaminen paivittaistavaramyymalobissa:
kuluttajahy6dyn mittaaminen

[

. Saavutettavuuden paraneminen
kaupat auki aina tai usein
sunnuntaisin.
kaupat auki myohaan iltaisin

- laajempi valikoima

2. Ajankayton tehostuminen
- ostamisen suunnittelu paranee

- kaikki ostokset yhdesta paikasta.

3. Aukioloaikojen laajentumisen vaikutus kustannusten jakautuessa laajemmalle
alueelle
Nykyiset aukioloajat: Laajennetut aukioloajat:

- myynti 9.660 Me - myynti 9950 Me (kasvu 3 %)

- myyntikate 1.932 Me (20 %) - myyntikate 1.961 Me (19,7 %)

4. Rahallinen kuluttajahyoty:
hintojen lasku 0, 20 x 9.950 Me — 0,197 x 9.950 = 30 Me

(4]

Kuvio 6.

. Laskelman perusteet: Myynti lisdéntyy 3 %, kiintedt kustannukset laskevat ja toiminta
tehostuu. Lisdmyynti 290 Me maksaa vain puolet entisista kustannuksista.

PTY KUVIO 5

Aukioloaikojen laajentamisen aiheuttaman kuluttajahyddyn mittaaminen

10
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4.2 Itsehoitoladkkeiden myynnin kielto paivittaistavarakaupoissa

Apteekkien kokonaismyynti Suomessa vuonna 2003 oli Suomen Apteekkariliiton tilastojen
mukaan yhteensa 1.894 milj. euroa. Myynnin jakaantuminen tavararyhmittéin on esitetty

taulukossa 1. Myyntiin siséltyva la&dkkeiden arvonlisévero on 8 %.

Apteekkien myynti tavararyhmittéin vuonna 2003

Ryhmé Milj.€  %-osuus

Reseptiladkkeet 1.534,1 81
Itsehoitoladkkeet 265,2 14
Muut apteekkitavarat 94,7 5
Myynti yhteensé 1.894,0 100

Taulukko 1. Apteekkien myynti tavararyhmittdin vuonna 2003

Itsehoitold&kkeiden myynti oli 265,2 milj. €. Itsehoitoladkkeiden osuus apteekin tuloksesta
vaihtelee apteekin sijainnista ja kilpailuolosuhteista johtuen. Joissakin tapauksissa
itsehoitoladkkeitten myynti voi olla merkittava apteekin kannattavuudelle, mutta ei aina.?

Yleisesti voi kuitenkin sanoa, ettd itsehoitoldékkeiden katteet ovat keskiméaaraista
korkeammat ja niiden kannattavuus tuoteryhmand on hyva. Numerotasolla itsehoitola&k-
keiden kannattavuuden voidaan arvioida muodostuvan seuraavasti: myynnin osuus 14 %,
osuus katteesta 40 % ja osuus tuloksesta 20 %. Myynnin voidaan myds ennustaa kasvavan
tassa tuoteryhmassa tulevina vuosina.

Itsehoitolddkkeiden laajentaminen paivittdistavarakaupan valikoimiin toisi mukanaan
myonteisia vaikutuksia, jotka kohdistuisivat seké elinkeinoon ettéd kuluttajiin. Vaikutukset on
esitetty kuviossa 7. Ensinnakin valikoimien laajentuminen uudella tuoteryhmalla turvaisi
myymaéléverkoston séilymisté ja lisdisi kaupan tyollisyytta. Se niinikaan parantaisi lahikaupan
kannattavuutta ja palvelujen seka itsehoitoldékkeiden saavutettavuutta, mika osaltaan
vahentaisi reseptilddkkeiden kayton tarvetta. Itsehoitoladkkeiden myynti paivittéistavara-
kaupoissa alentaisi niiden hintoja, vahentaisi kuluttajien asiointiaikaa eri kaupoissa ja liséisi

kuluttajien tasa-arvoa kaupan palvelujen suhteen.

2 Pertti Kiuru — Reijo Mankinen — Kari Niilola — Matti Pulkkinen — Toni Riipinen, Vahittaiskaupan

kansainvalistyminen ja tehokkuus — case paivittdistavarakauppa, LTT-Tutkimus Oy, 2004



Itsehoitolaakkeet paivittaistavaramyymaldihin:
elinkeino- ja kuluttajavaikutukset

1. Turvaa myymaléaverkoston sailymista I
2. Lisda kaupan tyollisyytta I
3. Parantaa lahikaupan kannattavuutta I
4. Parantaa kaupan palvelujen saavutettavuutta I
5. Parantaa itsehoitolaékkeiden saavutettavuutta I
6. Alentaa itsehoitolaékkeiden hintoja I

A 4

A 4

A 4

A 4

A 4

A 4

A 4

7. Vahentaa kuluttajien asiointiaikaa kaupoissa

A 4

8. Lisaa kuluttajien tasa-arvoa kaupan palvelujen suhteen I

PT kuvio 7
Kuvio 7. Itsehoitolaakkeiden myynnin laajentaminen paivittéistavarakauppaan ja sen

elinkeino- ja kuluttajavaikutukset

Itsehoitolaékkeet paivittaistavaramyymaldihin:
kuluttajahyddyn mittaaminen

2. Ajankayton tehostuminen
- myyntipisteiden maaran viisin-
kertaistuminen

1. Saavutettavuuden paraneminen

- myyntipisteiden maaran kasvu
800:sta 4.300:aan

- laajempi valikoima

- kaikki ostokset yhdestéa paikasta.
- asiointikustannusten lasku.

3. Itsehoitoladkkeiden hintojen halventuminen kilpailun ja tehokkuuden

lisdéntyessa
Nykyinen jakelujarjestelma: Paivittaistavarakaupat mukana
jakelukanavana:
- myynti 265 Me - myynti 330 Me (kasvu 25 %)
- myyntikate 80 Me (30 %) - myyntikate 66 Me (20 %)

4. Rahallinen kuluttajahyoty:
- hintojen lasku 0, 30 x 330 Me — 0,20 x 330 =33 Me

5. Laskelman perusteet:: Myynti lisdantyy 25 % eli 65 Me. Myyntikate laskee 30 %:sta 20 %:iin.
Euromaaérainen kokonaiskate laskee 14 Me.

PT kuvio 8
Kuvio 8. Itsehoitoldadkkeiden myynnin laajentaminen pdivittaistavarakauppaan ja

sen tuoman kuluttajahyddyn mittaaminen
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Kuviossa 8 on esitetty laskelma siitd, miten itsehoitoldékkeiden salliminen
péivittaistavarakaupan valikoimiin liséisi kuluttajahyotyd. Arvioissa on lahdetty siitd, etta
myynti lisdantyisi 25 % eli 65 Me ja kokonaiskate laskisi 30 %:sta 20 %:iin. Talloin

tehostuneen jakelun tuomaksi kuluttajahyddyksi muodostuisi 33 milj. €.
4.3 Mietojen alkoholijuomien myynnin kielto paivittaistavarakaupoissa

Mietojen alkoholijuomien myyntioikeuksien mahdollista laajentamista ja sen vaikutuksia on
tarkasteltu my6s 4skettain ilmestyneessa LTT-Tutkimus Oy:n tutkimuksessa.® Siina todetaan:
”Puhtaasti taloudelliselta kannalta tarkasteltuna véhittaismyyntimonopolin purkamisella olisi
alkoholin kohdalla saman suuntaiset vaikutukset kuin muidenkin monopolien kohdalla.
Monopolin purkaminen laskisi hintatasoa seka parantaisi saatavuutta. Alkoholin osalta on
luonnollisesti muistettava, etté toisin kuin “normaalien” tuotteiden kohdalla, ndma4 tekijat ovat
tietoinen tavoite véhittdismyyntimonopolin olemassaolon taustalla. Paivittaistavarakauppojen
palvelua myynnin vapauttaminen kiistatta parantaisi.”

Mietojen alkoholijuomien myynti vuonna 2003 oli 427 miljoonaa litraa. Juomien
jakautuminen tuoteryhmittdin on esitetty kuviossa 9. Pdivittaistavarakaupan valikoimien
laajentaminen koskisi l&hinn& puna- ja valkoviineja. Euromaaraisten tilastotietojen puuttuessa
voidaan markkinoiden koko arvioida siten, etta litramadrainen myynti on runsaat 50
miljoonaa litraa ja keskihinta on runsaat seitseman euroa litralta. Kyse on talldin yhteensa 400
miljoonan euron vuosimyynnista. Mietojen viinien myyntikate vaihtelee télla hetkell viinin
ostohinnan mukaan. Yleisimpien viinien hintataso muodostuu seuraavasti:

— viinin ostohinta =2 €

— vero (0,1945 %:a tilavuus-%:sta litralta, esim. 12,5 til-%) = 2,50 €

— kate (veron sisaltava kate 70 %*) 36 % = 2,50 €

— viinin vahittaishinta = 7 €.

¥ Pertti Kiuru — Reijo Mankinen — Kari Niilola — Matti Pulkkinen — Toni Riipinen, Vhittaiskaupan
kansainvalistyminen ja tehokkuus — case péivittdistavarakauppa, LTT-Tutkimus Oy, 2004
* Vindirekt Finland Oy
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Mietojen alkoholijuomien myynti vuonna 2003
(%:a, yhteensa 427 milj. litraa)

Punaviini . 19,5

Roseviini | 0,4
vatkoviini ] 17
Kuohuviini ja samppanja I 2,3
Muut viinijuomat |3.2
sideri [+
Long drink (kédym.) I 11

Muut kdymisteitse valm. | 0,3

0 50 100 150 200 250 300 350
Lahde: STTV:n kerddmat Alkon myymaldiden myyntitiedot sek& alkoholitukkumyyjien toimitustiedot
vahittadismyymaloille PTO3-7

Kuvio 9. Mietojen alkoholijuomien myynti litroissa juomatyypeittdin vuonna 2003

Samoin kuin itsehoitoladkkeiden tapauksessa turvaisi valikoimien laajentuminen uudella
tuoteryhmalla myymaélaverkoston séilymisté ja lisdisi kaupan tyollisyyttd. Mietojen
alkoholijuomien lisdédminen pdivittéistavarakaupan tuotevalikoimiin parantaisi erityisesti
ldhikaupan kannattavuutta ja turvaisi pitemmalla aikavalilla kauppapalvelujen
saavutettavuutta, koska lahikauppa menettéa talla hetkelld merkittavasti ostovoimaa suurille
myymaéldille, joiden yhteydessd on Alkon myymala.

Kuviossa 11 on esitetty laskelma siit4, miten mietojen alkoholijuomien
salliminen paivittaistavarakaupan valikoimiin lisdisi kuluttajahyotyd. Arvioissa on ldhdetty
siitd, ettd mietojen alkoholijuomien juomien myynti lisaantyisi 20 % eli 80 Me ja
euroméaaréinen kokonaiskate laskisi 36 %:sta 20 %:iin. Tallgin arvioidaan, etta
paivittaistavarakauppa myisi miedot alkoholijuomat omalla keskimaaraisella
myyntikatteellaan ja kilpailija joutuisi seuraamaan perdssa. Tehostuneen ja laajentuneen
jakelun tuomaksi kuluttajahyodyksi muodostuisi 77 milj. €. Mietojen alkoholijuomien 20 %:n
arvioitu myynnin kasvu vahentdisi vastaavasti vakevien alkoholijuomien kulutusta ja olisi

siten alkoholipoliittisestikin perusteltua.



Miedot alkoholijuomat paivittaistavaramyymaléihin:
elinkeino- ja kuluttajavaikutukset

1. Turvaa myymalaverkoston sailymista I
2. Lisda kaupan tydllisyytta I
» 3. Parantaa lahikaupan kannattavuutta I
4. Parantaa kaupan palvelujen saavutettavuutta I
5. Parantaa mietojen alkoholijuomien saavutettavuutta I
» 6. Alentaa mietojen alkoholijuomien hintoja I

7. Vahentaa kuluttajien asiointiaikaa kaupoissa

8. Lisda kuluttajien tasa-arvoa kaupan palvelujen suhteen I

PT kuvio 10

Kuvio 10. Mietojen alkoholijuomien ottaminen péivittaistavaramyymalditten valikoimiin:

elinkeino- ja kuluttajavaikutukset

Miedot alkoholijuomat paivittaistavaramyymaldihin:
kuluttajahyddyn mittaaminen

1. Saavutettavuuden paraneminen 2. Ajankaytoén tehostuminen

- myyntipisteiden maaran kasvu - myyntipisteiden maaran kymmen-
300:sta 3.000:een kertaistuminen

- kaupat auki myéh&an iltaisin - kaikki ostokset yhdesté paikasta.

- kaupat auki aina tai usein sunnuntaisin

3. Mietojen alkoholijuomien hintojen halventuminen kilpailun ja tehokkuuden

lisdéntyessa
Nykyinen jakelujarjestelma: Paivittaistavarakaupat mukana
jakelukanavana:
- myynti 400 Me - myynti 480 Me (kasvu 20 %)
- myyntikate 144 Me (36 %) - myyntikate 98 Me (20 %)

4. Rahallinen kuluttajahyoty:
- hintojen lasku 0, 36 x 480 Me — 0,20 x 480 = 77 Me

5. Laskelman perusteet: Myynti liséantyy 20 % eli 80 Me. Myyntikate laskee (kaikilla myymalgilla)
36 %:sta 20 %:iin. Paivittaistavarakaupan myyntiosuus 75 %.

PTY KUVIO 5
Kuvio 11. Mietojen alkoholijuomien myynnin laajentaminen péivittdistavarakauppaan:
kuluttajahyddyn mittaaminen

15
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4.4 Kaupan rakentamisen esteet

Kaavoitusmenettely, jota maankéyttd- ja rakennuslaki edellyttad, haittaa talla hetkella
runsailla valikoimilla ja hyvalla palvelulla kilpailevan suomalaisen kaupan
toimintamahdollisuuksia. Sdédnnoksemme suosivat halpamyymaldketjujen osuuden kasvua.
Toimivan kilpailun yll&pitamiseksi tulee maankaytto- ja rakennuslaissa olevaa ajastaan
jalkeen jaanytta vahittaiskaupan suuryksikon rajaa 2.000 kerros-m? nostaa 2.500 myynti-
mZ:iin (vastaa noin 3.500 kerrosnelidmetrid). Talla toimenpiteelld on myonteisi4 elinkeino- ja
kuluttajavaikutuksia, jotka on esitetty kuviossa 12.

Rakentamisen esteiden poistaminen lisaa paivittaistavarakaupan tehokkuutta. Tama
tehokkuus siirtyy kuluttajille edullisempien hintojen muodossa. Kilpailun Kiristyminen hinta-
ja palvelutason muutoksineen on kuluttajille uuden suuryksikon aloittaessa voittopuolisesti
my®&nteinen tapahtuma.’

Kuviossa 13 on esitetty laskelma rakentamisen esteiden poistamisen tuomasta
kuluttajahyddysté. Laskelmassa on oletettu, ettd lainsdddannossé olevaa suuryksikon rajaa
nostetaan 2.000 kerros-m?:sta 2.500 myynti-mZiin. Talldin suurten supermarkettien
myyntiosuus kasvaa, jolloin uudistuvat yksikot (10 %:n osuus koko paivittdistavara-
myynnistd) toimivat 1 yhden %-yksikon entistd alemmalla myyntikatteella. Kilpailu vetaa
koko jakelujarjestelman myyntikatteen keskimaéarin 0,5 %-yksikkoa alemmaksi. Rahalliseksi

kuluttajahyddyksi muodostuu 57 milj. €.

> Sami Byckling — Raija Jarvinen — Pertti Kiuru — Kimmo Koski — Hannu Koverola — Paavo Saarinen, Kaupan

suuryksikaéiden kilpailuvaikutusten arviointi, LTT-Tutkimus Oy, 2002
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Paivittdistavarakaupan rakentamisen esteiden
poistaminen: elinkeino- ja kuluttajavaikutukset

1. Modernit suuret yksikot lisaavat jakelujarjestelman tuottavuutta

2. Vapaa rakentaminen lisaa kilpailukykya I
3. Auttaa kaupan rakenteiden vahvistamisessa I

4. Kasvattaa volyymia ja lisaa tyollisyytta tavarantoimittajilla

A

A

5. Lisaa ostamisen viihtyisyyttd ja parantaa ostopaatoksia

6. Lisaa valikoimien palvelutasoa I

7. Vahentaa kuluttajien asiointiaikaa kaupoissa

8. Heijastuu kuluttajille edullisempina hintoina I

PT kuvio 12

Kuvio 12. Rakentamisen esteiden poistamisen vaikutus paivittdistavarakauppaan ja kuluttajiin

Paivittaistavarakaupan rakentamisen esteiden poistaminen:
kuluttajahyddyn mittaaminen

1. Tuotekohtaisen saavutettavuuden
paraneminen

- valikoimien kasvu

- (etaisyyteen liittyva saavutettavuus voi
joidenkin tuotteiden osalta huonontua)

2. Ajankayton tehostuminen
- paremmin toimivat myyntipisteet

- kaikki ostokset yhdestéa paikasta.

3. Hintojen halventuminen tehokkuuden ja kilpailun lisdantyesséa

Nykyinen jakelujarjestelma: Raja 2.000k-m2 muuttuu 2.500 my-mz2:ksi,
jakelujarjestelma mukautuu:
- myynti 11.400 Me - myynti 11.400 Me
- myyntikate 2.280 Me (20 %) - myyntikate 2.223 Me (19,5 %)

4. Rahallinen kuluttajahyoty:
- hintojen lasku 0,20 x 11.400 Me — 0,195 x 11.400 =57 Me

5. Laskelman perusteet: Suurten supermarkettien osuus kasvaa, jolloin 10 %
uudistuvista yksikdista toimii 1 %-yksikén alemmalla myyntikatteella. Kilpailu vetaa koko jakelu-
jarjestelman myyntikatteen keskimaarin 0,5 %-yksikkda alemmaksi.

PT kuvio 13

Kuvio 13. Esimerkki kuluttajahyodyista kun paivittaistavaramyymalan raja 2.000 k-m?
muuttuu 2.500 my-m?2:ksi.
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4.5 Kauppaa koskevan kilpailulainsaadannon soveltaminen

EU:n sisamarkkinoiden laajentuminen asettaa Suomen péivittdistavarakaupan yrityksille uusia
kilpailullisia haasteita. Suomalaisen kauppiasyrittdjyyteen tai osuustoimintaan perustuvalle
kaupalle tulee EU-kilpailulainsdaddannén puitteissa sallia aikaisempaa laajempi yhteistyo-
mahdollisuus toimia tehokkaassa ketjuyhteistydssa. Laajemman yhteistyon salliminen on
valttamatonta kilpailussa ulkomaisten liikevaihdoltaan moninkertaisesti suomalaista kauppaa

suurempien ketjuyritysten kanssa.

4.6 Oluen verotus

Maaliskuun alussa 2004 Suomen olutvero laski 32 %. Tall6in myds hinnat vahittaiskaupoissa
muuttuivat. Keskiolutta alettiin k&yttd4 voimakkaasti hintakilpailutuotteena. VVerotuksen
alentumisen laskennallinen vaikutus vahittaishintaan oli 15 %. Oluen arvonlisévero on
séilynyt ennallaan 22 %:na.

Vaikka oluen veronalennus oli oikean suuntainen, oli se riittdmaton hillitsemé&an
yksityisen tuonnin ja sen aiheuttamien haittojen kasvua. Suomen olutvero on vield alennuksen
jalkeen kolminkertainen Viron verotasoon verrattuna. Oluen normaalissa kilpailutilanteessa
muodostuma hinta on suomessa yli kaksinkertainen Viron hintatasoon verrattuna. Viro liittyi
Euroopan unioniin toukokuun 2004 alussa, jolloin tuontirajoitukset sielta tulevalle
oluttuonnille poistuivat. Kilpailutilanne huomioiden tulisi olutveroa Suomessa alentaa 32 %.
Tama liséisi Suomen kilpailukykya ja ohjaisi ostoksia entistd enemman lahimyymaloihin seka
vapauttaisi kuluttajien ostovoimaa muiden elintarvikkeiden ostoksiin. Olutveron alentaminen
32 %:lla laskisi kuluttajahintoja arviolta 15 %. Kun oluen vuosimyynti on 450 miljoonaa
litraa ja keskimaarainen vahittéishinta 1 € pullolta/tolkilt4, muodostuisi olutveron alentamisen
veroeduksi kuluttajille yhteens& 200 miljoonaa euroa (450 x 3 x 1€ x 0.15).

4.7 Elintarvikkeiden arvonlisavero

Kaikkien ruoan tuotanto- valmistus ja jakelukustannusten paalle asetetaan Suomessa 17
prosentin suuruinen arvonlisdvero. Tama veroprosentti on EU-maiden korkeimpia.
Laajennetun Euroopan unionin jasenmaissa elintarvikkeiden arvonlisédvero on keskiméaéarin

5 prosenttia.
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Mikali elintarvikkeiden arvonlisdveroa Suomessa alennettaisiin 17:sta 12 prosenttiin,
alentaisi tdma elintarvikkeiden hintaa suhteessa muihin tuotteisiin. Paivittaistavarakaupan
myyntiin siséltyisi enemman tavaraa, minké voitaisiin katsoa johtavan tehokkaampaan
toimintaan. Tehokkaan jakelun edut siirtyisivat kuluttajalle alempina elintarvikkeiden
hintoina.

Arvonlisdveron alentaminen tekisi ennen kaikkea Suomen ja muun Euroopan
péivittaistavarakaupan kilpailuasetelman entisté tasapuolisemmaksi. Johtuen arvonlisédveron
korkeudesta on Suomen paivittaistavarakaupan hintataso 10 prosenttia muun Euroopan
hintatasoa korkeampi. Arvonlisdveron lasku parantaisi pysyvasti Suomalaisen
paivittaistavarakaupan hintakilpailuasemaa muuhun Eurooppaan, erityisesti Baltian maihin
nahden. Elintarvikkeiden arvonlisdveron alennus on perusteltua koska:

— Se lisaa paivittaistavarakaupan tehokkuutta (t&4hén perustuu myos tuotteiden prosentuaalinen
myyntikateajattelu. Vero ei osallistu kaupan tuloksen muodostumiseen). Tehokkuus heijastuu
edullisina kuluttajahintoina.

— Suomen pdivittdistavarakaupan tasaveroinen asema ulkomaisessa kilpailussa (erityisesti
suhteessa Viroon) edellyttéa sita.

— Elintarvikkeiden kohtuullinen hintataso on tietysti myos sosiaalisesti perusteltua.
Elintarvikkeiden arvonlisdveron ja hintatason alenemisella on myds mydénteisia
kokonaistaloudellisia vaikutuksia.

Elintarvikkeiden arvonlisdveron laskeminen 17 %:sta 12 %:iin alentaisi
elintarvikkeiden hintoja siten, ettd kuluttajahyddyksi muodostuisi yhteensé 5 % verottomasta
elintarvikemyynnisté. Elintarvikkeet muodostavat arviolta 70 % elintarvikkeiden, juomien ja
tupakan 12.131 (Tilastokeskuksen yritysrekisteri 2002) miljoonan euron liikevaihdosta eli
8.500 miljoonaa euroa. Arvonlisaveron alentaminen 5 %-yksikoll4 toisi kuluttajille 425
miljoonan euron veroedun.

Elintarvikkeiden arvonlisdveron alentamisen kansantaloudellisista dynaamisista

vaikutuksista on k&ynnistymassa tutkimus PTT:n ja VATT:in toimesta.
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5 YHTEENVETO JA TOIMENPIDESUOSITUKSET

Paivittaistavarakauppaan kohdistuu saantelyd, joka haittaa yritysten toimintaa ja estaa entista
tehokkaamman ja tuottavamman toiminnan mukanaan tuoman hintaedun siirtymisen

kuluttajille. N&it4 sdanneltyjé alueita ja niilla toteutettavaksi esitettyja toimenpiteité ovat:

. Kauppojen rajoitettuja aukioloaikoja tulisi vapauttaa.

. Itsehoitolaakkeiden myyntirajoituksia tulisi lieventaa.

. Mietojen alkoholijuomien myyntirajoituksia tulisi lieventaa.
. Kaupan rakentamisen esteet tulisi poistaa.

. Kilpailulainsd&ddannossé esiintyvat jaykkyydet tulisi poistaa.

. Oluen korkeaa verotusta pitaisi laskea.

~N o oA WD -

. Elintarvikkeiden korkeaa arvonlisaveroa pitéisi laskea.

Kaikilta ndilta rajoitusalueilta on tassé raportissa seka yhteenvetona vield liitteessa 2 esitetty
paitsi paatokset toivottavasta toimenpiteestd, myds paatdksen vaikutukset tuottavuuteen,
kilpailukykyyn, kaupan rakenteeseen, tavarantoimittajiin, vaikutus kauppapalvelujen
saatavuuteen seké kuluttajien ajankdyttoon ja talouteen. Esitysten toteuttaminen liséisi
paivittaistavarakaupan tehokkuutta, tuottavuutta ja kansainvalista kilpailukykyé. Tehokkaan
tuotannon hyoty siirtyisi suoraan kuluttajille. T&mén pysyvéan hyddyn mééra voidaan

karkeisiin lahtokohtaolettamuksiin ja laskelmiin perustuen arvioida seuraavasti:

1. Aukioloaikojen laajentaminen paivittaistavaramyymalgissa 30 milj.€
2. Itsehoitoladkkeiden sisallyttdminen péivittaistavarakaupan valikoimiin 33 milj.€
3. Mietojen alkoholijuomien sisallyttdminen paivittaistavarakaupan valikoimiin 77 milj.€
4. Péivittdistavarakaupan rakentamisen esteiden poistaminen 57 milj.€
Tehokkuusedut yhteensa 197 milj.€

Ehdotettujen verotuksellisten toimenpiteiden hintoja alentava vaikutus olisi seuraava:

1. Olutveron alentaminen 32 %:lla 200 milj.€
2. Elintarvikkeiden arvonlisdveron alentaminen 17 %:sta 12 %:iin 425 milj.€
Veroedut yhteensa 625 milj.€



Liite 1

Vahittdiskaupan myynti jaettuna Paivittistavarakauppa ry:n,
Erikoiskaupan Liitto ry:n ja muun kaupan alueisiin 2003

PT-kauppa ry VAHITTAISKAUPAN KOKONAISMYYNTI
52,5% 28.670 Me

PAIVITTAISTAVARAKAUPPA RY
Tavaratalot 5.400 Me
Paivittaistavarakauppa 9.660 Me
YHTEENSA 15.060 Me

ERIKOISKAUPAN LITTO RY
Autovaraosakaupp. Klto 250 Me

Forma 60 Me
Kiirjakauppaliitto 400 Me
K-kauppiasliitto 1.000 Me*
Muotikaupan Lto 1.220 Me
S. Fotokaupan Lto 75 Me
S. Huonekalukaup. Lto 860 Me
S. Kultaseppien Lto 200 Me

S. Luontaistuotek. Lto 65 Me
S. Silmé&optikkojen Lto 280 Me
Véh.kaupan yl.ryhméa 90 Me
YHTEENSA 4.500* Me

APTEEKIT JA KEMIKALIOT
Myynti yhteensé 2.300 Me

Apteekit ja kemikaliot

8,0% Erikoiskaupan Lto ry

15,7%
ALKOT vahittaismyynti Alkot

yhteensé 560 Me o
2,0% Muu kt6- ja erik.tav.
Vaate, kenka, urheilu Rauta- ja kodinkone 5,6%

4,5%
VAATE KENK;& JA URHEILU il 11’7%
iiman
ok N RAUTA JA KODINKONE
EKL:n jasenyrityksia 1.285 Me | Myynti yhteensé 3.350 Me |

Lahde: Tilastokeskus, Kehittyva kauppa

MUU KAYTTO- JA ERIKOISTAVARA
ilman EKL:n jasenyrityksia 1.615 Me

PT kuvio 1

Vahittaiskaupan toimipaikat jaettuna Paivittdistavarakauppa ry:n,
Erikoiskaupan Liitto ry:n ja muun kaupan alueisiin 2003

ALKOT vahittaismyynti VAHITTAISKAUPAN TOIMIPAIKAT
yhteens& 300 tmp YHTEENSA 28520 TMP

Vaate, kenka, urheilu

6,4%  Apteekit ja kemikaliot
Alkot 4,9%
1,1%

VAATE, KENKA JA URHEILU ilman
EKL:n jasenyrityksia 1.820 tmp

APTEEKIT JA KEMIKALIOT
Myynti yhteens& 1.390 tmp

Rauta- ja kodinkone
8,8% PT-kauppa ry

20,3%

PAIVITTAISTAVARAKAUPPA RY
Tavaratalot 500 tmp
Paivittaistavarakauppa 5.300 tmp
YHTEENSA 5.800 tmp

RAUTA JA KODINKONE
Myynti yhteens& 2.510 tmp

ERIKOISKAUPAN LIITTO RY
Autovaraosakaupp. Klto 370 tmp

Forma 200 tmp
Kiirjakauppaliitto 700 tmp
MUU KAYTTO- JA ERIKOISTAVARA K-kauppiasliitto 500*tmp
iiman EKL:n jasenyrityksid 9.500 tamp Muotikaupan Lto 2.600 tmp
S. Fotokaupan Lto 250 tmp
S. Huonekalukaup. Lto 1.000 tmp
S. Kultaseppien Lto 600 tmp

S. Luontaistuotek. Lto 280 tmp
S. Silméaoptikkojen Lto 680 tmp
Vah.kaupan yl.ryhma 20 tmp
YHTEENSA 7.200* Me

Muu kt6- ja erik.tav.
33,3%

Erikoiskaupan Lto ry
25,2%

. . PT kuvio 1B
Lahde: Tilastokeskus, Kehittyva kauppa
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Vabhittaiskaupan henkildsto jaettuna Paivittaistavarakauppa ry:n,
Erikoiskaupan Liitto ry:n ja muun kaupan alueisiin 2003

VAHITTAISKAUPAN HENKILOSTO
YHTEENSA 120.000 henke& PT-kauppa ry
40,6%

PAIVITTAISTAVARAKAUPPA RY
Tavaratalot 19.200 h
Paivittaistavarakauppa 29.500 h
YHTEENSA 48.700 h

APTEEKIT JA KEMIKALIOT
Myynti yhteensa 7.820 h

Apteekit ja kemikaliot
6,5%

ERIKOISKAUPAN LIITTO RY
Autovaraosakaupp. Klto 1.100 h
ALKOT vahittaismyynti | Alkot Forma 300 h
yhteensa 2.600 h 2,2% Kiirjakauppaliitto 2.100 h
K-kauppiasliitto 6.000 h*
Muotikaupan Lto 7.700 h
S. Fotokaupan Lto 600 h
S. Huonekalukaup. Lto  3.500 h
S. Kultaseppien Lto 1.500 h
S. Luontaistuotek. Lto 400 h
S. Silméaoptikkojen Lto  2.100 h
Véah.kaupan yl.ryhma 700 h
YHTEENSA 26.000 h*

Vaate, kenka, urheilu
5,6%

VAATE, KENKA JA URHEILU ilman
EKL:n jasenyrityksia 6.680 h

Rauta- ja kodinkone

10,7% Erikoiskaupan Lto ry
RAUTA JA KODINKONE L . 21, 7%
Myynti yhteensa 12.810 h Muu kt6- ja erik.tav.

12,8%

MUU KAYTTO- JA ERIKOISTAVARA
ilman EKL:n jasenyrityksi& 15.390 h

Lahde: Tilastokeskus, Kehittyva kauppa PT kuvio 1




Liite 2

Paivittaistavarakaupan toimintaa rajoittavan saantelyn purkamisen elinkeinovaikutukset

Rajoituksen Paétos toivottavasta Paattava Vaikutus Vaikutus Vaikutus Vaikutus
alue toimenpiteesta taho tuottavuuteen kilpailukykyyn rakenteeseen teollisuuteen
Kauppoien Aukioloaiat Kauppa- ia Lisaa myyntia, te- Lisaa kotimarkkina-| | Vahvistaa pienten Lisaa tavaran-
ra'c?i?etjut entista'J teollist?l?smjinis— hostaa investoin- kaupan kilpailu- alle 1000 mzn toimittajien tuo-
auliioloa'at vapaammiksi teris, eduskunta P tien kéayttod ja nos- [ | kykya EU:nsisa- || supermarkettien || tantoa ja kil-
! P ’ taa tuottavuutta. markkinoilla. asemaa. pailukykya.
Itsehoitoladkkeiden Its;hoggl:zhﬁz;ﬁ:n Sosiaali- ja Lisaa paivittais- Parantaa Vg@g;{?niz”e Kasvattaa
myynti Paivittais- || kaikiy); sa Daivittiis- | terveysministerio, —> tavarakaupan | |paivittaistavarakau- ||| m méliji&en volyymia
tavarakaupoissa paivittals- eduskunta tuottavuutta. pan kilpaiukykya. vy yymia.
tavaramyymaldissa, rakennetta
Mietojen alkoholi- Mietojen alkoholi- Sosiaaliministerio, Lis&éa paivittais- Liséé suomalaisen | |Edesauttaa raken- Kasvattaa
juomien myynti juomien myynti Kauppa- ja L p| tavarakaupan R{ pdivittaistavara- netta vahvista- volyymia ja
paivittaistavara- sallitaan paivittais- teollisuusminis- valikoimia ja kaupan kilpailu- vien investointien liséé tyol-
kaupoissa tavaramyymaloissa terio, eduskunta tuottavuutta. kykya. suorittamista. lisyytta.
Kaupan - MO‘?ef”". suu rg t Vapaa rakenta- Vapaa rakentami- Kasvat_tag
Kaupan - . - Ympéristo- yksikot lisagvat [ " s nen auttaa kau- volyymia ja
. rakentamisen P > L minen lisaa -
rakentaminen esteiti poistetaan ministerio jakelujérjestelman Kilpailukykya pan rakenteen liséé tyol-
p tuottavuutta. P YKY vahvistamisessa. lisyytta.
Kilpailu- Kilpailulainsaadan- K'}'E:L'l'“";f‘i“’ Ei selkedid Kiibailukvi Ei selkedid Kasvattaa
lainsdadannon non jaykkyyksia || teoII’i);)uu é» tuottavuus- kghene)(le Y u rakenne- volyymia.
jaykkyydet poistetaan IS vaikutusta. : vaikutusta. yymia.
ministerio
. . ) s Liséé Suomen Tukee pienten Kasvattaa
Valtiovarain- Ei selkeaa P o | o
| Olutveroa PR, Y kilpailukykya ja || kauppojen séily- |  volyymia ja
Oluen verotus ministerio, tuottavuus- . .
alennetaan - 32 % e duskunta; vaikutusta vahentaa mist& myymala- liséé tyol-
: matkustajatuontia. rakenteessa. lisyytta.
Elintarvikkeiden Valtiovarain- Ei selkeii Lisaa Suomen Alentaa pt-tava- Kasvattaa
Elintarvikkeiden £ | arvonlisdveroa [ | ministerio . p| tUottavULS- kilpailukykya ja roiden suhteel- volyymia ja
arvonlisaverotus alennetaan e duskunta; vaikutusta vahentaa lisia hintoja ja vah- lisaa tyol-
17 %:sta 12 %:iin . matkustajatuontia. vistaa rakennetta. lisyytta.
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Péivittaistavarakaupan toimintaa rajoittavan saantelyn purkamisen kuluttajavaikutukset

Rajoituksen P&étos toivottavasta Paattava Vaikutus saa- Vaikutus Vaikutus
alue toimenpiteesta taho vutettavuuteen ajankayttéon talouteen
Kauppojen Aukioloajat Kauppa- ja Kaupan palvelujen Ajankéayttd tehostuu Kobsirlliltzt:slzltjg?):f et
rajoitetut - entista .| teollisuusministerid, L | saavutettavuus .| javalinnanmahdolli- § )
) X . . suunnittelevalla kulut-
aukioloajat vapaammiksi eduskunta paranee. suudet lisaantyvat. . PR
tajalla myonteisia.
IURT Itsehoitolaakkeiden I Tuotekohtainen Ostosmatkat yhdis- Tarjonnan liséénty-
Itsehoitolaékkeiden A Sosiaali- ja terveys- u pp . IR
RO myynti sallitaan PSR saavutettavuus tyvat, lyhenevét ja minen ja kilpailun
myynti paivittais- L JPR | ministerio, ) RN s .
) kaikissa paivittéis- paranee ostoksiin kaytettava kiristyminen parantaa
tavarakaupoissa s eduskunta . . . )
tavaramyymaldissa huomattavasti. ajantarve vahenee. kuluttajan taloutta.
Mietojen alkoholi- Mietojen alkoholi- Sosiaaliministerio, Tuotekohtainen Ostosmatkat yhdis- Tarjonnan liséénty-
juomien myynti juomien myynti Kauppa- ja saavutettavuus tyvat, lyhenevét ja minen ja kilpailun
péivittaistavara- [ | sallitaan péivittais- [ teollisuusministeris, [ paranee ostoksiin kaytettava [~ kiristyminen parantaa
kaupoissa tavaramyymaloissa eduskunta huomattavasti. ajantarve vahenee. kuluttajan taloutta.
Kaupan Saavutettavuus Suunnittelevan Jakelun tehostuminen
Kaupan par Ymparisto- kuluttajan ajankayttd heijastuu kuluttajalle
] - rakentamisen - P .| etéisyyden suhteen L1 . I : -
rakentaminen . ministerio voi parantua (kaikki edullisempina
esteitd poistetaan saattaa huonontua. PR L
yhdesté paikasta). hintoina.
e Lo Voi ohjata ostos- Mahdolliset lahi- Muihin elintarvikkeisiin
S Kilpailulainsaadén- Kilpailuvirasto, i i R,
Kilpailulainsdadan- A - h kéynteja entisté ostokset saattavat kéaytettavissa olevat
PR .| nonjaykkyyksida | kauppa- ja teollisuus- I —p i hap - s -
non jaykkyydet ) g enemman lahi- tuoda ajankayton talousvarat
poistetaan. ministerio P s ..
myymalsihin. saastoja. lisédéntyvat.
. . Voi ohjata ostos- Mahdolliset lahi- Muihin elintarvikkeisiin
Valtiovarain- ~ S . R,
Olutveroa PR kaynteja entista ostokset saattavat kaytettavissa olevat
Oluen verotus - - ministerio, | i e - e -
alennetaan — 32 % enemm hi- tuoda ajankayton talousvarat
eduskunta A s ..
myymaléihin. saastoja. lisdantyvat.
Elintarvikkeiden - : Voi ohjata ostos- Mahdolliset lahi- Mahdollisuus ostaa
. I Valtiovarain- .. S i
Elintarvikkeiden arvonlisaveroa alen- PSR kaynteja entista ostokset saattavat enemman tai entista
- R - ministerio, — o - s S
arvonlisaverotus netaan 17 %:sta enemman lahi- tuoda ajankayton parempia elin-
" eduskunta S .
12 %iin myymalgihin. saastoja. tarvikkeita
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A

A A

Muut Paivittais- Alkoholi-
kanavat tavarakauppa likkeet
11 % 55 % 7 %

Julkiset
laitokset
5%

Ravintolat,
alkoholi
3%

Ravintolat ja
kahvilat
19 %

Ravintolat (4,7 %
alkoholi) 53 %

Kioskit Ketjuuntunut
21 % pt-kauppa 94 %

Kahvilat Huoltoasemat Muu pt-kauppa

24 % 19 % 5%
Pikaruoka- Halpahinta- Erikoismyymalat, kauppa-
paikat 10 % myymalat 9 % hallit, myymalaautot,

lopettaneet 2 %

v

Henkilosto-
ravintolat 13 %

Torikauppa, grilli- ja nakki-
kioskit, muu pt-vahittais-
myynti 50 %

Lahde: A.C. Nielsen, Paivittaistavarakauppa ry, jakauma 2003 osittain arvio Spare Consulting PT kuvio 16



Ehdotettujen verotoimenpiteiden ja sdatelyn purkamisen vaikutukset yksityisiin kulutusmenoihin

Elintarvikkeiden arvonlisdveron alentaminen 17 %:sta 12 %:iin lis&& kotitalouksien ostovoimaa noin 425
miljoonalla eurolla (PTY, 2005). Veron aleneminen liséa jonkin verran elintarvikkeiden kysyntaa, mutta
merkittavin osa ostovoiman kasvusta ohjautuu muuhun kulutukseen, sill& elintarvikkeiden kysynnén
hintajousto on melko pieni. Jos oluen verotusta kevennetddn 32 prosentilla, kotitalouksien ostovoima kasvaa
vastaavasti noin 200 miljoonalla eurolla (PTY, 2005). Oluen kysynnan hintajousto on selvésti suurempi kuin
elintarvikkeiden, ja ostovoiman kasvusta vajaat puolet ohjautuu oluen kysyntéan, loput muuhun kulutukseen.

Kaupan tehokkuuden lisddminen (PTY, 2005) voi tuottaa kuluttajille noin 165 miljoonan euron saastot
hyddykkeiden aiempaa halvempien hintojen vuoksi. Koska tehokkuuden lisadminen heijastuu hyvin monien
hyodykkeiden hintakehitykseen, tssd laskelmassa oletetaan kysynnén kasvun kohdentuvan hyédykeryhmiin
pelkastaan ns. tulojoustojen avulla.

Jos ajatellaan, ettd veromuutoksia ei kompensoida korottamalla muuta verotusta, kotitalouksien reaalinen
ostovoima kasvaa yhteensd noin 1.1 prosenttia. Lisaksi oletetaan, ettd toimenpiteilld ei ole vaikutusta
kotitalouksien sééstdmiseen, jolloin yksityisten kulutusmenojen kasvu on vastaavasti 1.1 prosenttia.

Kulutusmenot Kulutusmenojen %-muutos
vuonna2004”, | kasvu hyodyke-
milj. euroa ryhmittain,
milj. euroa
Elintarvikkeet 7763 64 0.8
Juomat ja tupakka 5352 116 2.2
Vaatteet ja jalkineet 3476 70 2.0
Asuminen 17076 51 0.3
Sisustus ja kodinhoito 3493 61 1.7
Terveys 2725 6 0.2
Kuljetus 9816 214 2.2
Tietoliikenne 2676 28 1.0
Virkistys ja kulttuuri 7591 98 13
Koulutus 306 2 0.7
Hotelli ja ravintolat 4556 52 1.1
Sekalaiset tavarat ja palvelut 4626 28 0.6
Yhteensa 69457 790 11

*) ETLAN ennuste

Ostovoiman kasvu ohjautuu voimakkaimmin kuljetuspalveluihin. Erityistesti kulkuneuvojen tulojousto on
varsin suuri. My6s juomien ja tupakan kysynta kasvaa selvasti, osittain ostovoiman kasvun ja osittain oluen
hinnan alenemisen vuoksi. Vaimeimmin lisaéntyvét asumisen ja terveyspalvelujen kysynta.
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